





REGISTRO DE
CANDIDATURA
E CONVENCOES

PARTIDARIAS




QUEM PODE PARTICIPAR DAS
ELEICOES?

Poderao participar das eleicoes, os Partidos Politicos que
tenham registrado seu estatuto até dia 06 de abril de 2024 no
Tribunal Superior Eleitoral e tenha, até a data da convencao, or-
gao constituido na circunscricao, devidamente anotado no Tri-
bunal competente, de acordo com o respectivo estatuto parti-
dario.

Os pré-candidatos, até o dia 6 de abril, devem estabelecer
seu domicilio eleitoral no municipio onde deseja concorrer as
eleicoes.




COMO E FEITO O REGISTRO DOS
PARTIDOS POLITICOS NO TSE?

O requerimento para registro somente devera ser dirigido
ao TSE depois de registrados os 6rgaos de direcao regional em,
pelo menos, 1/3 dos estados e deve conter:

a) Certidao do Cartorio do Registro Civil das Pessoas Juridicas;

b) Certidoes expedidas pelos Tribunais Regionais Eleitorais que comprovem ter
a legenda em formacao obtido o registro do orgao de direcao nos respectivos esta-
dos:;

c) Copia da ata da reuniao que comprove a constituicao definitiva do érgao de
direcao nacional, com a designacao de seus dirigentes, autenticada em cartorio, e
relacao de todos os fundadores com nome completo, naturalidade, numero do titulo
COmM a zona, secao, municipio e unidade da Federacao, profissao e endereco da resi-

déncia.




QUALIS SAO AS CONDICOES PARA SER
CANDIDATO(A)?

1) Nacionalidade brasileira;
2) Pleno exercicio dos direitos politicos;
3) Alistamento eleitoral;
4) Domicilio eleitoral na circunscricao;
§) Filiacao partidaria;
6) |dade minima de (aferida na data da posse), sendo de:
« Minimo de 18 anos, para concorrer a vereador(a);
« Minimo de 21 anos, ate a data da posse, para concorrer a
prefeito(a) ou vice-prefeito(a).




QUAIS DOCUMENTOS DEVEM CONSTAR
NO FORMULARIO DE REQUERIMENTO
DE REGISTRO DE CANDIDATURA (RRC)?

O registro de candidatas e candidatos ao cargo de prefeito e
vice-prefeito devera ser realizado em chapa Unica e indivisivel,
mesmo que seja fruto da indicacao de coligacao partidaria. Vale
ressaltar que, no ultimo dia para a formalizacao dos pedidos, em
15 de agosto, o cartorio eleitoral devera assegurar o atendimen-
to presencial até as 19h.

O Requerimento de Registo de Candidatura deve ser instrui-
do com os seguintes documentos:

a) dados pessoais: inscricao eleitoral, nome completo, ou,
se houver, nome social declarado no Cadastro Eleitoral, data de
nascimento, unidade da Federacao e municipio de nascimento,
nacionalidade, género, estado civil, cor ou raca, se pessoa com
deficiéncia e qual o tipo, ocupacao, grau de instrucao, indicacao
de ocupacao de cargo em comissao ou funcao comissionada na
administracao publica, niumero da carteira de identidade com
orgao expedidor e unidade da Federacao, numero de registro no




Cadastro de Pessoa Fisica (CPF):

b) dados paracontato: telefone moévelque disponha
de aplicativo de mensagens instantaneas, endereco
completo, endereco eletrdnico, para recebimento de
citacoes, intimacoes, notificacoes e comunicacoes
da Justica Eleitoral, telefone fixo, endereco do comité

central de campanha e endereco fiscal para atribuicao
de CNPJ;

c) dados do candidato: partido politico, cargo plei-
teado, numero do candidato, nome para constar na
urna eletronica, se € candidata ou candidato a reelei-
cao, qual cargo eletivo ocupa e a quais eleicoes ja con-
correu;

d) declaracao de ciéncia do candidato ou candidata
de que devera prestar contas a Justica Eleitoral, ainda
gue haja renuncia, desisténcia, substituicao, indeferi-
mento, cassacao ou cancelamento do registro;

e) declaracao de ciéncia de que os dados e docu-
mentos relativos a seu registro serao divulgados no
sitio do Tribunal Superior Eleitoral e tribunais regio-
nais eleitorais com observancia as regras da Lei Geral
de Protecao de Dados Pessoais (LGPD);




f) autorizacao do candidato ou candidata ao parti-
do, a federacao ou a coligacao para concorrer;

g) declaracao de ciéncia da candidata e do candida-
to de que Ihe incumbe acessar o mural eletrénico e os
meios informados no item “b” para verificar o recebi-
mento de citacoes, intimacoes, notificacoes e comu-
nicacoes da Justica Eleitoral, responsabilizando-se,
ainda, por manter atualizadas as informacoes relativas
agueles meios;

h) endereco eletrénico do sitio do candidato ou
candidata a prefeito (a), ou de blogs, redes sociais, si-
tios de mensagens instantaneas e aplicacoes de in-
ternet assemelhadas, caso ja existentes;

i) declaracao de ciéncia do candidato ou candidata
de que as informacoes prestadas quanto a nome so-
cial, género, cor ou raca, deficiéncia, estado civil, ocu-
pacao e dados para contato serao utilizados para atu-
alizacao dos seus dados no Cadastro Eleitoral.

O formulario Requerimento de Registro de Candi-

datura (RRC) pode ser subscrito por procuradora ou
procurador constituida (o) por instrumento particular,




com poder especifico para o ato e sera apresentado
com os seguintes documentos anexados ao CANDex:

a) relacao atual de bens, preenchida no Sistema
CANDex, assinada pela candidata ou candidato ou
subscrita por procurador (a) constituido por instru-
mento particular, com poder especifico para o ato;

b) certiddes criminais para fins eleitorais:

| - pela Justica Federal de 1° e 2° graus onde a can-
didata ou candidato tenha o seu domicilio eleitoral;

Il - pela Justica Estadual de 1° e 2° graus onde a
candidata ou candidato tenha o seu domicilio eleito-
ral;

lll - pelos Tribunais competentes quando os can-
didatos e candidatas gozarem de foro especial.

c) fotografia recente do candidato ou candidata,
inclusive dos candidatos (as) a vice e suplentes, obri-
gatoriamente em formato digital e anexada ao CAN-
Dex, observado o seguinte:

- Dimensoes: 161 x 225 pixels (LxA), sem moldura.
- Profundidade de cor: 24 bpp, colorida.

- Cor de Fundo: uniforme.

- Caracteristicas: frontal(busto), trajes adequados




para fotografia oficial, assegurada a utilizacao de in-
dumentaria e pintura corporal étnicas ou religiosas,
bem como de acessorios necessarios a pessoa com
deficiéncia; vedada a utilizacao de elementos cénicos
e de outros adornos, especialmente aqueles que te-
nham conotacao de propaganda eleitoral ou que in-
duzam ou dificultem o reconhecimento do candidato
pelo eleitor.

d) prova de alfabetizacao que pode ser suprida por
declaracao de préprio punho;

e) prova de desincompatibilizacao, quando for o
caso

f) copia de documento oficial de identificacao;

g) propostas defendidas pela candidata ou pelo
candidato a cargo do Poder Executivo.




E POSSIVEL AOS CANDIDATOS ADOTA-
REM NAS URNAS NOME COM MARCAS
PRIVADAS?

Sim, em decisao recente (01/07/2024) no julga-
mento do processo 0600188-95.2024.6.00.0000, o
TSE decidiu que & permitido ao candidato se apresen-
tar na urna com o nome pelo qual é conhecido, inclusi-
ve com O uso de marca pertencente a empresa privada.

No entanto, € importante atentar-se a Lei das Eleicoes (Lei
9.504/1997) que diz no artigo 44, paragrafo 2° que na pro-
paganda eleitoral ndo se admitira a intencao, ainda que dis-
farcada ou subliminar, de promover marca ou produto.

Assim, desde que 0 nome nao atente contra o pudor, nao seja
ridiculo, nao viole direitos autorais, nem afronte os disposto pelo
artigo acima mencionado, € possivel que candidato se identifi-
gue com nome de marca privada pela qual € conhecido.
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QUAL A QUANTIDADE DE CANDIDATO
PARA VEREADOR, POR PARTIDO?

13

Cada partido podera regis-
trar candidatos paraa Camara Mu-
nicipal no total de até 100% (cem
por cento) do numero de lugares a
preencher mais 1 (um). No caso de
Rio Branco, que teve a quantidade
de vagas aumentada para 21, cada
partido podera registrar ate 43
candidatos para vereador.




QUAL A QUANTIDADE MINIMA DE CAN-
DIDATURAS DESTINADAS A CANDIDATAS
DO GENERO FEMININO?

O Art. 10, §3° da Lei 9.504/97 estabe-
lece que: "Do numero de vagas resultante
das regras previstas neste artigo, cada parti-
do ou coligacao preenchera o minimo de 30%
(trinta por cento) e o maximo de 70% (seten-
ta por cento) para candidaturas de cada sexo.”

)

Exemplo  Pratico: Eleicado para Ve-
readores em Rio Branco/Ac.

Considerando que o numero maximo de can-

didaturas permitidas para o cargo de vereador

em Rio Branco € 43, a aplicacao da cota de gé-

nero significa que o partido deve ter no minimo
13 candidaturas femininas para cumprir a lei.

Importante ressaltar que essa previsao € tao somente para 0 numero
de candidatos(as) e nao o numero de vagas destinadas a Casa Legislativa.




QUAIS AS REGRAS PARA A IDENTIFICA-
CAO DO CANDIDATO?

O candidato sera identificado pelo nome escolhido para cons-
tar na urna eletrénica que tera no maximo 30 (trinta) caracteres,
incluindo-se o0 espaco entre os nomes, podendo ser:

e O prenome;
e 0 sobrenome;

° 0 COgNOoMe;

e 0 nome abreviado;

e 0 apelido ou nome pelo qual @ mais conhecido.




QUAIS AS REGRAS PARA IDENTIFICA-
CAO DE CANDIDATOS (AS) NAS URNAS?

O candidato ou candidata sera identificado (a) pelo nimero
indicado no pedido de registro e pelo nome escolhido para constar
na urna eletronica que tera no maximo 30 caracteres, incluindo-se
O espaco entre os nomes, podendo ser:

1) o prenome;
2) 0 sobrenome;
3) o cognome;
)
)

CABINE
DE VOTAGAO

4) o nome abreviado;
5) o apelido ou nome pelo qual € mais conhecido.

O nome indicado nao pode estabelecer duvida
guanto a identidade do candidato ou candidata, nao
pode atentar contra o pudor e nao pode ser ridiculo ou
irreverente. Além disso, deve ser mencionado em gue
ordem de preferéncia deseja registrar-se.

No caso de candidaturas promovidas coletivamente, o can-
didato ou candidata podera, na composicao de seu nome para a
urna, apor ac nome pelo qual se identifica individualmente a de-
signacao do grupo ou coletivo social que apoia sua candidatura,
respeitado o limite maximo de caracteres.




A PESSOA TRANSGENERO PODERA
USAR SEU NOME SOCIAL?

Sim. No entanto, para ser inserido
na urna eletrénica, o nome social ja devera
constar do cadastro eleitoral e estar no ti-
tulo de eleitor do candidato ou candidata.

Assim, a declaracao de nome social
por candidata ou candidato transgénerono
Cadastro Eleitoral ou no registro de candi-
daturainibira a divulgacao do nome civilnas
informacoes do DivulgaCandContas.




O QUE ACONTECE APOS O REQUERI-
MENTO DE CANDIDATURA?

Sera emitido recibo comprovando a leitura e o recolhimen-
to dos arquivos digitais gerados pelo Sistema CANDex, com os
dados constantes dos formularios Requerimento de Registro de
Candidatura (RRC) e Demonstrativo de Regularidade de Atos Par-
tidarios (Drap) Providenciara a publicacao de edital contendo os
pedidos de registro, para ciéncia dos interessados.

ApOs o recebimento dos pedidos, os dados serao encami-

nhados automaticamente a Receita Federal para fornecimento,
do numero de registro no CNPJ.




COMO OCORRE A IMPUGNACAO
DO REGISTRO?

A Lei Complementar n® 64/90, estabe-
lece que qualqguer candidato, partido politico,
federacao, coligacao ou o Ministerio Publico
Eleitoral, podera no prazo de 05 (cinco) dias,
contados da publicacao do edital, relativo ao
pedido de registro, impugna-lo em peticao
fundamentada, com a devida represen- ‘ ‘
tacao processual, peticionada dire-
tamente no Processo Judicial Ele-
tronico.

>

A impugnacao ao registro de
candidatura exige representacao
processual por advogado (a) devi-
damente constituido (a) por procuracao nos
autos e sera peticionada diretamente no Ple,
Nos mesmos autos do pedido deregistrores-
pectivo.




O QUE SAO COLIGACOES PARTIDARIAS?

Coligacao partidaria € a reuniao de dois ou mais partidos politicos,
por periodo determinado, para disputar, em conjunto, eleicoes majorita-
rias, proporcionais ou ambas. A coligacao participa do processo eleitoral
como se fosse um unico partido politico, inclusive em direitos e obriga-
coes. Atua desde as convencoes ate a realizacao das eleicoes (art. 6° da
Lein®9.504/1997 eart. 17, § 1°, da Constituicao Federal).

A coligacao tera denominacao propria, que podera ser formada pela
uniao de todas as siglas dos partidos que a integram. A coligacao nao
podera incluir ou fazer referéncia a nome ou numero de candidato nem
pedir voto para determinado partido. Na propaganda para eleicao majo-
ritaria, a coligacao usara, obrigatoriamente, sob sua denominacao, as le-
gendas de todos os partidos que aintegram. Na
propaganda para eleicao proporcional, cada
partido usara apenas sua legenda sob o nome ‘
da coligacao (art. 6°, §§ 1°, 1°-A e 2°, da Lei
n°9.504/1997).




QUAIS AS REGRAS PARA FORMACAO
DE COLIGACAO?

- E obrigatéria a denominacao prépria da coli-
gacao que podera ser ajuncao de todas as siglas dos
partidos que a integram ou qualquer outra denomi-
Nnacao.

- A coligacao tem prerrogativas e obrigacoes
de partido politico no que se refere ao processo elei-
toral, devendo funcionar como um so partido politico
no relacionamento com a Justica Eleitoral e no trato
dos interesses interpartidarios.

- E facultado aos partidos politicos, dentro da
mesma circunscricao, celebrar coligacoes para elei-
cao majoritaria, proporcional, ou para ambas, poden-
do neste Ultimo caso, formar-se mais de uma coli-
gacao para eleicao proporcional dentre os partidos
que integram a coligacao para o pleito majoritario (Lei
9.504/97 - art. 6°).




- A denominacao da coligacao nao podera coincidir, incluir ou fazer referén-
cia a nome ou a numero de candidato, nem conter pedido de voto para partido
politico (Lein®9.504/97, art. 6°, § 1-A).

QUAIS AS VANTAGENS DE FORMAR
UMA COLIGACAO?

O primeiro fator € o tempo de propaganda elei-
toral. Quanto mais tempo um candidato aparece na
TV, maior a chance de o eleitorado se lembrar dele
e conhecer suas propostas, o0 que aumenta suas
chances de vitoria.

-

Ou seja, quanto mais partidos em uma coliga-
cao, mais tempo de televisao ficara disponivel para
os candidatos. Outro ponto € a possivel transfe-
réncia de votos e militantes. Cada partido possui fi-
liados que podem fazer campanha em prol de um
candidato. Os cabos eleitorais podem ser alocados
para apoiar candidatos (as) de um partido coligado.

Muitas vezes, as liderancas de partidos coliga-
dos conseguem transferir votos, ao declarar apoio
ao candidato da coligacao. As coligacoes influen-
ciam, ainda, no calculo do quociente eleitoral.




QUAIS AS PRINCIPAIS DIFERENCAS EN-
TRE COLIGACAO E FEDERACAO PARTIDA-
RIA?

Coligacao:

Definicao: Uniao temporaria de dois ou mais partidos para
apresentar candidatos de forma conjunta em uma eleicao.

Aplicacao: Permitida apenas para cargos majoritarios (pre-
feito nas Eleicoes Municipais).

Duracao: Temporaria, valida apenas para a eleicao especifica.




Federacao Partidaria:

Definicao: Reuniao de dois ou mais partidos com afinidade programatica, atu-
ando como uma unica agremiacao.

Aplicacao: Pode lancar candidatos tanto em eleicoes majoritarias quanto pro-
porcionais.

Duracao: Permanente durante todo o mandato, minimo de quatro anos.

Registro: Devem ser registradas no TSE ate seis meses antes da votacao.

Novidade: As EleicOes de 2024 serao as primeiras municipais com participa-
cao de federacoes partidarias.

Regulacao: Instituida pela Lein® 14.208/2021.

Em resumo, coligacdes sao aliancas temporarias para eleicoes majoritarias,
enqguanto federacoes partidarias sao unides duradouras que podem lancar candi-
datos em todas as esferas eleitorais, sendo uma inovacao nas Eleicoes Municipais
de 2024.




O QUE SAO CONVENCOES PARTIDA-
RIAS?

Convencoes partidarias sao reunioes de filiados a um par-
tido politico parajulgamento de assuntos de interesse do grupo
ou para escolha de candidatos e formacao de coligacoes (uniao
de dois ou mais partidos a fim de disputarem eleicoes). Confor-
me estabelece a Lein® 13.165/2015, Lei da Reforma Politica,
as convencoes devem ocorrer no periodo de 20 de julho a 5 de
agosto do ano eleitoral.

Durante as convencoes sera sorteado, em cada circuns-
cricao, o numero com o qual cada candidatoira concorrer (iden-
tiicacaonumeérica). Aos partidos politicos fica garantido o direi-
to de manter os numeros concedidos a sua legenda na eleicao
anterior e aos candidatos, o direito de manter os numeros que
lhes foram atribuidos na eleicao anterior para o mesmo cargo.
Deputados federais, estaduais ou distritais, assim como vere-
adores, podem solicitar novo numero ao 6rgao de direcao de
seu partido, independentemente do sorteio (Lein®9.504/1997,
art. 8%, §1° eart. 15, § 2°).




O QUE OCORRE SE A CONVENCAO
PARTIDARIA INFERIOR SE OPUSER
AS DIRETRIZES ESTABELECIDAS PELO
ORGAO DE DIRECAO NACIONAL?

O orgao nacional podera anular a deliberacao e atos da con-
vencao de nivel inferior. No caso de anulacao, esta devera ser co-
municada a Justica Eleitoral até 30 dias apos a data limite para o
registro de candidatos pelos partidos politicos.

Se da anulacao decorrer a necessidade de escolha de novos
candidatos, o pedido de registro devera ser apresentado a Justica
Eleitoral nos 10 (dez) dias subsequentes a anulacao.

A PARTIR DE QUANDO E COMO
OCORREM AS CONVENCOES
PARA ESCOLHA DOS CANDIDA-
TOS E FORMACAO DE COLIGACAO?

A escolha dos candidatos pelos partidos e a deliberacao so-
bre coligacoes deverao ser feitas no periodo de 20 de julho a 5 de
agostodoanoemue serealizaremas eleicoes, lavrando-se ares-
pectiva ata em livro aberto, rubricado pela Justica Eleitoral, publi-
cada em vinte e quatro horas em qualquer meio de comunicacao.




QUAL O PRAZO PARA ENCAMINHAMEN-
TO DA ATA DE CONVENGAO A TRE OU
TSE?

A ata da convencao partidaria devera ser digitada no siste-
ma de candidaturas (CANDex) e entregue na Secretaria Judicia-
ria do Tribunal ou transmitida para o TRE até um dia apos a con-
VeNcao.

A ata deve conter informacoes como nome e sigla do par-
tido politico, quantidade de candidatos escolhidos, nome do re-
presentante da coligacao e dados de Whatsapp e e-mail para o
envio de notificacoes.

ONDE PODEM SER REALIZADAS AS CON-
VENCOES PARTIDARIAS?

Para a realizacao das convencoes de escolha de candida-
tos, os partidos politicos poderao usar gratuitamente prédios
publicos, responsabilizando-se por danos causados com a reali-
zacao do evento.




E PERMITIDA PROPAGANDA ELEITORAL
NAS CONVENCOES PARTIDARIA?

Sim. Ao postulante a candidatura a cargo eletivo € permitida a
realizacao, na quinzena anterior a escolha pelo partido, de propagan-
da intrapartidaria com vista a indicacao de seu nome, vedado o uso
de radio, televisao e outdoor, e devendo a propaganda ser removida
imediatamente apos a convencao. Este ano, a propaganda intrapar-
tidaria pode ocorrer do dia 05 de julho a 04 de agosto de 2024.

PODE HAVER DISCURSOS NO AMBITO
DA CONVENCAO PARTIDARIA?

Sim. Os discursos realizados no ambito da convencao parti-
daria nao caracterizam propaganda extemporanea, desde que tal
discurso nao ultrapasse o ambito convencional. Assim, caracteri-
za-se propaganda extemporanea os discursos proferidos no am-
bito da convencao partidaria que sejam transmitidos ouretransmi-
tidos pala internet, radio, televisao, carro de sons ou outro veiculo
de comunicacao.




CARROS DE SOM PODEM SER USADOS
NA CONVOCACAO DA CONVENCAO?

Nao ha obice legal no fato dos carros de som
serem usados na convocacao dos filiados, desde
gue eventual despesa com locacao do carro, seja
realizada

pelo partido e nao por prée-candidatos, pois
estes estao obrigados a inscricao no Cadastro Na-
cional da Pessoa Juridica - CNPJ.

Alem disso, a divulgacao seja direcionada ape-
nas aos filiados e nao a populacao em geral e que
seja divulgado apenas que a convencao € do parti-
do x, sem alusao a possiveis pré-candidaturas com
0s respectivos pedidos de votos.




E PERMITIDA MENSAGEM ELETRONICA,
CARTAS, FAIXAS, CARTAZESEFOLHETOS
NA CONVENCAO PARTIDARIA?

Sim. Mas como regra geral da companha intrapartidaria, esta
deve ser exclusivamente aos filiados. Assim, € permitido a utiliza-
cao de faixas e cartazes em local proximo a convencao e distribui-
cao de folhetos aos filiados.







O QUE E QUOCIENTE ELEITORAL?

O guociente eleitoral € um con-
ceito utilizado em sistemas eleito-
rais proporcionais para determinar
guantos votos um partido politico
Oou uma coligacao precisa obter para
conquistar uma vaga no legislativo
(como um parlamento ou uma ca-
mara municipal).

O quociente eleitoral € funda-
mental para garantir a representa-
tividade proporcional dos partidos
politicos nolegislativo, especialmen-
te em sistemas eleitorais proporcio-
nais, onde o numero de cadeiras €
distribuido com base na proporcao
de votos recebidos pelos partidos ou
coligacoes.




COMOEFEITO O CALCULO DO QUOCIEN-
TE ELEITORAL?

Paracalcularo quociente eleitoral, geralmente segue-se os seguin-
tes passos:

a) Total de votos validos: Primeiramente, sao contabilizados todos os vo-
tos validos dados aos candidatos ou partidos participantes da eleicao.

b) Total de cadeiras a serem preenchidas: Em seqguida, € determinado o
numero total de cadeiras ou vagas a serem preenchidas no orgao legislativoem
questao (por exemplo, o nimero total de assentos na camara dos deputados).

c) Calculo do quociente eleitoral: O guociente eleitoral € calculado dividin-
do-se o total de votos validos pelo numero de cadeiras a serem preenchidas.

d) Distribuicao de vagas: Apos calcular o quociente eleitoral, as vagas sao
distribuidas para os partidos ou coligacoes que conseguiram atingir ou superar
esse quociente. Em geral, isso significa que cada partido ou coligacao que ob-
tiver um numero de votos igual ou superior ao quociente eleitoral conquistara
pelo menos uma vaga no legislativo.

e) Sobras e distribuicao proporcional: Eventualmente, podem restar vagas
a serem distribuidas apos a distribuicao inicial com base no quociente eleitoral.
Nesse caso, as vagas remanescentes sao distribuidas de forma proporcional
aos partidos ou coligacoes que obtiveram as maiores sobras de votos apos o
calculo do quociente.



O QUE E QUOCIENTE PARTIDARIO?

O termo “quociente partidario” € utilizado em sistemas
eleitorais proporcionais para determinar a distribuicao inicial de
vagas entre os partidos politicos ou coligacoes apos a realizacao
das eleicoes. Ele esta diretamente relacionado ao processo de
distribuicao de cadeiras ou assentos legislativos com base nos
votos obtidos pelos partidos.

Total de votos validos: Primeiramente, sao contabilizados
todos os votos validos dados aos partidos politicos ou coliga-
coes participantes da eleicao.

Total de cadeiras a serem preenchidas: Em seguida, € de-
terminado o numero total de cadeiras ou assentos a serem pre-
enchidos no érgao legislativo em questao.

Quociente partidario: O quociente partidario € calculado
dividindo-se o total de votos validos recebidos por um partido
ou coligacao pelo quociente eleitoral. O quociente eleitoral € ob-
tido dividindo o total de votos validos pelo numero de cadeiras a
serem preenchidas.

Distribuicao de cadeiras: Apos calcular o quociente parti-
dario para cada partido ou coligacao, as cadeiras sao distribuidas




com base nos quocientes partidarios em ordem decrescente.
Isso significa que os partidos que obtiveram os maiores quo-
cientes partidarios receberao as primeiras cadeiras disponiveis.

Sobras e distribuicao proporcional: Eventualmente, podem
restar cadeiras a serem distribuidas apos a alocacao inicial com
base nos quocientes partidarios. Nesse caso, as cadeiras rema-
nescentes sao distribuidas de forma proporcional aos partidos
ou coligacdes que tiverem as maiores sobras de votos apos o
calculo do quociente partidario.

COMO SAO DEFINIDOS OS CANDIDATOS
ELEITOS?

Segundo o Cddigo Eleitoral, estarao eleitos, entre
0s candidatos registrados por um partido que tenham
obtido votos em numero igual ou superior a 10% (dez
por cento) do quociente eleitoral, tantos quantos o res-
pectivo quociente partidario indicar, na ordem da vota-
cao nominal que cada um tenha recebido.




E NO CASO DE NAO PREENCHER TO-
DAS AS CADEIRAS DISPONIVEIS, COMO
CALCULA-SE A MEDIA PARA FINS DE
DISTRIBUICAO DAS SOBRA DE VAGAS?

A distribuicao das so-
' bras ocorre pelo calculo da
meédia de cada partido ou
federacao, que por sua vez
é determinado pela quanti-
dade de votos validos a ele
atribuida dividida pelo res-
pectivo quociente partida-
rio acrescido de 1 (um). Ao
partido ou a federacao que
apresentar a maior media,
cabera uma das vagas que
sobram.

A operacao devera ser
refeita enquanto houver
sobras de vagas restantes.
Nessa repeticao do calcu-
lo devem ser consideradas,




além das vagas obtidas por quociente partidario, também as so-
bras de vagas que ja tenham sido obtidas pelo partido politico ou

pela federacao em calculos anteriores das sobras, ainda que nao
preenchidas.



E NO CASO DE HAVER EMPATE DE ME-
DIAS? QUAL CRITERIO DE DESEMPATE?

No caso de empate de médias entre dois ou mais partidos
politicos ou coligacdes, considera-se aquele com maior votacao.

Ocorrendo empate na média e no numero de votos dados
aos partidos politicos ou as coligacoes, prevalece, para o desem-
pate, 0 numero de votos nominais recebidos pelo candidato que
disputaavaga.Emcasodeempa-
te na votacao de candidatos e de
suplentes de um mesmo partido
politico ou coligacao, sera eleito
O candidato mais idoso.




PARTIDOS POLITICOS
E FINANCIAMENTO
DE CAMPANHA




QUAL A IMPORTANCIA DOS PARTI-
DOS POLITICOS PARA A DEMOCRA-
CIA?

Os partidos politicos agregam e articulam os interesses de di-
versos grupos da sociedade, funcionando como uma ponte entre os
cidadaos e o governo. Eles permitem que os eleito-
res escolham entre diferentes propostas e visdes de
politica publica, garantindo que varias vozes e pers-
pectivas sejam representadas no processo politico.

Além disso, os partidos incentivam a parti-
cipacao politica ao mobilizar os eleitores, educar o
publico sobre questdes politicas e promover o en-
gajamento civico. Eles oferecem aos cidadaos uma
Maneira organizada de se envolverem na politica e
influenciarem as decisdes governamentais.

A estabilidade e governabilidade sao fortale-
cidas com os partidos politicos, pois estes ajudam
a estruturar o debate politico e a formular politicas
publicas de maneira coerente. Ao reunir individuos
com ideias semelhantes, os partidos podem desen-




volver plataformas politicas claras e coesas, facilitando a implementacao de programas de
governo e atomada de decisoes.

Lado outro, guando estao em oposicao os partidos desempenham um papel essen-
cial na fiscalizacao do governo, ajudando a garantir a transparéncia e a acessibilidade de
informacao. Eles monitoram as acdes do governo, destacam abusos de poder e defendem
Os interesses publicos.

A presenca e a atividade dos partidos politicos sao,
portanto, essenciais para o funcionamento saudavel de
uma democracia. Eles nao apenas facilitam a represen-
tacao e a participacao politica, mas tambem contribuem
para a estabilidade governamental, a fiscalizacao do poder
e a educacao politica. Sem partidos politicos, seria muito
mais dificil organizar o processo politico de maneira eficaz
e garantir gue os interesses dos cidadaos sejam represen-
tados e defendidos de forma adequada.




QUANTOS PARTIDOS EXISTEM ATUAL-
MENTE NO BRASIL?

Atualmente, o Brasil tem 29 partidos
registrados no TSE que estao aptos a lan-
car candidatos para disputar as Eleicoes de
2024,

QUAIS AS FUNCOES DOS PARTIDOS P
LITICOS?

Os partidos politicos sao responsaveis por lancar os candi-
datos a cargos eletivos, sendo os meios de ligacao entre a socie-
dade e o Estado. As varias agremiacoes politicas representam as
diferentes conviccoes politicas existentes na sociedade.

O partido pode atuar em nivel nacional, estadual e municipal,
desde que tenha 6rgaos de direcao validos. A principal importan-
cia dos partidos politicos registrados no TSE esta justamente em

lancar os candidatos as eleicoes.

A importancia dos partidos no debate politico e nas discus-



sOes sobre o futuro do pais € enorme, tanto que a Constituicao de 1988 brindou-lhes
autonomia administrativa e financeira, atribuindo-lhes recursos do Fundo Partidario e
acesso gratuito ao radio e a televisao de acordo com a lei. Em contrapartida, os parti-
dos politicos tém a obrigacao de prestar contas das receitas arrecadadas e despesas
realizadas durante as campanhas eleitorais e todo o ano.1

Alem da obrigacao de prestar contas, tambem sao funcoes dos partidos politi-
COS:

Lancamento de candidaturas: No Brasil nao € permitido o lancamento de candi-
daturas avulsas. Apesar de muitas personalidades politicas brasileiras serem mais lem-
bradas do que seus partidos, nao se pode candidatar-se a um cargo eletivo por conta
propria. Disso, temos a primeira funcao dos partidos politicos € lancar candidaturas e
disputar o voto popular.

Elaboracao de agenda politica: Fora dos periodos de eleicoes e lancamento
de candidaturas, os partidos politicos continuam tendo funcdes ativas na sociedade.
Uma delas € a organizacao de agendas politicas, tentando priorizar a discussao de te-
mas especificos e influenciar as acoes No governo.

Essas agendas podem ser elaboradas a partir de interesses internos do partido
ou de temas em destague no ambito social. No segundo caso, uma reivindicacao da
populacao pode se tornar uma pauta na agenda governamental. Isto, gracas ao dialo-
go entre governo e sociedade, intermediado pelo partido politico.

Este intermedio funciona da seguinte maneira: as complexidades das demandas
sociais devem ser simplificadas e levadas aos representantes por outros integrantes




do partido que estao em contato frequente com a populacao. A partir dessa comu-
nicacao, espera-se que as pautas reivindicadas cheguem as instancias de decisoes
governamentais para a elaboracao de leis, emendas e outras medidas que atendam
a0s anseios populares.

Incentivo ao debate publico: Outra funcao de um partido politico € articular
suas ideias para a sociedade, buscando conquistar adeptos e influenciar o debate
publico de acordo com a sua ideologia. As discussdes podem ser incentivadas de
diversas formas e em diferentes meios. Hoje em dia, com as redes sociais, paginas
de partidos politicos sao canais de fomento do debate com a populacao e de auxilio
na formacao de opiniao por meio de publicacoes de seus posicionamentos, denun-
cias e criticas.

Fora do ambiente virtual, os partidos podem promover debates e rodas de
conversa em gue a participacao nao € restrita aos seus filiados e onde todos po-
dem fazer queixas e propor solucoes. Todas essas formas de interacao direta com
O cidadao contribuem com a troca de ideias e a conquista novos eleitores.

Portanto, podemos dizer que o papel dos partidos politicos & contribuir ativa-
mente com a acao governamental e servir de instrumento para o exercicio da cida-
dania. A autonomia dos partidos de definir sua estrutura interna, funcionamento e
organizacao sao previstas pela Constituicao brasileira no art. 17 e assegurada pela
Lei dos Partidos n°® 9.096/95, desde que regras sejam cumpridas como a nao utili-
zacao de organizacoes militares ou paramilitares em seus arranjos.
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O QUE E FIDELIDADE
PARTIDARIA?

A fidelidade partidaria consiste na obrigacao que os parlamentares possuem
com seus partidos, de acordo comregras estabelecidas previamente. Sempre que
um candidato se filia a um partido para disputar as eleicoes, ele deve estar ciente
de que, se eleito, deve seqguir alguns principios da legenda e, as vezes, renunciar a
sua vontade para seguir o que € mandado pelos lideres partidarios.

As obrigacoes de fidelidade partidaria aparecem em duas formas de situa-
Cao:

De acdo parlamentar: E a obrigacdo que o politico eleito tem de agir e vo-
tar de acordo com as diretrizes estabelecidas por seu partido politico. Segundo o
artigo 24 da Lei 9.096 de 1995, o integrante do partido na Casa Legislativa tem o
dever de subordinar a sua acao parlamentar aos principios doutrinarios e progra-
maticos e as diretrizes estabelecidas pelo partido, desde que a conduta conste no
estatuto partidario, que deve ser registrado no Tribunal Superior Eleitoral (TSE).

De filiacao: A obrigacao que o parlamentar possui de continuar filiado ao par-
tido que o elegeu, até o fim do mandato. O politico que deixar o partido que o ele-
geu — durante o mandato — sem justa causa, corre O risco de perder automatica-
mente a funcao ou cargo que exerce na Casa Legislativa (Art. 26, CF). Neste caso,
o0 mandato fica com a legenda partidaria, que indicara para ocupar a vaga um su-
plente.
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PODE HAVER PERDA DO MANDATO
POR INFIDELIDADE PARTIDARIA?

Sim. A infidelidade partidaria se da quando um politico nao
observa as diretrizes da agremiacao a qual ¢ filiado ou abandona o
partido sem justificativa. A fidelidade partidaria, por sua vez, € uma
caracteristica medida pela obediéncia do filiado ao programa, as
diretrizes e aos deveres definidos pela sigla, ou ainda pela migra-
cao de um partido para outro.

O TSE entende que, por vigorar no Brasil o sistema repre-
sentativo, o mandato eletivo pertence ao partido. Alemdisso, a Lei
dos Partidos Politicos preve, no artigo 22-A, que perdera o man-
dato o detentor de cargo eletivo que se desfiliar, sem justa causa,
da sigla pela qual foi eleito.

E considerada como justa causa para a desfiliacdo as seguin-
tes trés hipoteses: mudanca substancial ou desvio reiterado do
programa partidario; grave discriminacao politica pessoal; e mu-
danca de partido efetuada durante o periodo de 30 dias —a cha-
mada “janela partidaria” — que antecede o prazo de filiacao exigi-
do em lei para concorrer a eleicao, majoritaria ou proporcional, ao
termino do mandato vigente.



O MANDATO PARLAMENTAR PERTENCE
AO CANDIDATO OU AO PARTIDO?

o

O mandato parlamentar pertence ao partido
e nao ao candidato eleito. Assim, o deputado fede-
ral, estadual ou vereador que trocar de legenda pode
responder a processo por perda de mandato no Tri-
bunal Superior Eleitoral.

QUAIS AS EXCECOES PARA A MANUTEN-
CAO DO MANDATO?

O TSE admite excecdes para manutencao do mandato apos
a troca de partidos, a criacao, como fundador, de uma nova agre-
miacao partidaria, ou estar descontente com o processo deincor-
poracao ou fusao com outra legenda, ou ainda ter sido discrimi-
nado injustificadamente pela direcao do partido a que pertence, e
por ultimo, a mudanca na linha politica ou programatica do partido.



QUAIS OS LIMITES DE GASTOS
PARA CADA CAMPANHA?

Os limites de gastos de campanha serao definidos em lei e
divulgados pelo Tribunal Superior Eleitoral até o dia 20 de julho do
ano da eleicao.
Oslimitesde gastos paracadaeleicaoincluem:
|. Total dos gastos de campanha contratados
pelos(as) candidatos(as);
l. Transferéncias financeiras para outros par-
tidos ou candidatos(as); C
Il. Doacdes estimaveis em dinheiro recebidas. +
Valores transferidos pelo(a) candidato(a) para
a conta do partido politico sao considerados no li-
mite de gastos, exceto transferéncias das sobras |
de campanhas.
Atencao:
Gastar além dos limites estabelecidos resulta
em multa de 100% do valor excedente, a ser paga
em até cinco dias uteis apos a intimacao da decisao judicial.
Responsaveis podem responder por abuso do poder econd-
mico conforme o art. 22 da Lei Complementar n® 64/90, além de
outras sancoes cabiveis.




QUAIS OS LIMITES QUANTITATIVOS
PARA CONTRATACAO DE PESSOAL?

A Lei n® 9.504/1997 estabelece em seu art. 100-A, regras
para fixar limites quantitativos para a contratacao direta ou tercei-
rizada de pessoal para a prestacao de servicos referentes a ativi-
dades de militancia e mobilizacao de rua nas campanhas eleitorais.

Para a afericao dos limites, serao consideradas e somadas as
contratacoes realizadas pelo candidato titular ao cargo eletivo e
as que eventualmente tenham sido realizadas pelos respectivos
candidatos a vice e a suplente.

Em relacao aos partidos politicos, o limite de contratacao
de pessoal estara limitado a soma dos quantitativos dos li-
mites dos cargos eletivoes e que o partido tenha candidato
concorrendo a eleicao.

Sao excluidos dos limites fixados de contratacao de pessoal,
a militancia nao remunerada, pessoal contratado para apoio ad-
ministrativo e operacional, fiscais e delegados credenciados para
trabalhar nas eleicoes e os advogados dos candidatos ou dos par-
tidos e coligacoes.



O QUE E CONSIDERADO GASTO ELEITO-
RAL?

Sao despesas sujeitas a registro e limites:

Confeccao de material impresso;

« Propaganda e publicidade direta ou indireta por qualquer
meio de divulgacao;

« Aluguel de locais para atos de campanha;

« Transporte ou deslocamento de candidato e pessoal a
servico das candidaturas;

« Despesas com correspondéncias e servicos postais; + 4+

« Instalacao, organizacao e funcionamento de comités de
campanha e servicos necessarios as eleicoes; +

« Remuneracao de quem preste servico a candidatos ou
partidos politicos;

« Montagem e operacao de carros de som;

 Realizacao de eventos destinados a promocao de candi-
datura; \

« Producao de programas de radio, televisao ou video para
propaganda eleitoral;

« Realizacao de pesquisas;

Custos com a criacao e a inclusao de paginas na internet




e impulsionamento de conteudos;

« Multas aplicadas aos candidatos e partidos;

« Producao de jingles, vinhetas e slogans para propa-
ganda eleitoral;

« Doacoes para outros candidatos ou partidos.

Outras despesas:

« Gastos de impulsionamento, com creditos contrata-
dos e nao utilizados sendo transferidos como sobras
de campanha;

« Despesas com consultoria, assessoria e pagamento
de honorarios, excluidas do limite de gastos de cam-
panha.

Todos os gastos eleitorais devem ser comprovados por
meio de documento fiscal idoneo, emitido em nome de can-
didaturas e partidos politicos, com informacdes detalhadas.

O cumprimento dessas normas € essencial para garantir
a transparéncia e a legalidade das campanhas eleitorais, con-
tribuindo para um processo democratico justo e equitativo.




QUAIS OS REQUISITOS PARA A ARRECA-
DACAO DE RECURSOS PARA A CAMPA-
NHA?

Os recursos destinados as campanhas eleito-
rais sao legitimos quando provenientes de: doacoes
emdinheirode pessoasfisicas; dos propriosdoscan-
didatos e candidatas; doacoOes de outros candidatos
ou partidos politicos; comercializacao de bens, ser-
ViCOS e promocao de eventos de arrecadacao reali-
zados pelo candidato ou partido; ou de rendimentos
gerados a partir da aplicacao de recursos.

Também sao validos os recursos proprios dos
partidos, desde que venham do Fundo Partidario,
do Fundo Especial de Financiamento de Campa-
nha (Fundo Eleitoral); de doacoes feitas as legendas
por pessoas fisicas, de contribuicoes dos filiados, da
comercializacao de bens, servicos e realizacao de
eventos de arrecadacao, e quando resultarem de
rendimentos frutos dalocacao de bens proprios dos
partidos.




Em suma, para realizar arrecadacao € necessario:

PARA CANDIDATOS:

1) Requerimento do registro de candidatura;

2) Inscricao no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ);

3) Abertura de conta bancaria especifica destinada a registrar a
movimentacao financeira de campanha;

4) Emissao de recibos eleitorais no caso de doacoes estimaveis
em dinheiro e doacoes pela internet.

PARA PARTIDOS:

1) O registro ou a anotacao conforme o caso, no respectivo

orgao da Justica Eleitoral.

2) Inscricao no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ);

3) Abertura de conta bancaria especifica destinada a registrar a
movimentacao financeira de campanha;

4) Emissao de recibos de doacao na forma regulamentada pelo
Tribunal Superior Eleitoral nas prestacoes de contas anuais.




QUAIS OS REQUISITOS PARA REALIZAR
FINANCIAMENTO COLETIVO?

Também conhecida como crowdfunding ou “vaquinha virtual”,
essa modalidade de contribuicao foiinstituida pela reforma eleito-
ral de 2017. O financiamento coletivo funciona por meio da inter-
net e de aplicativos eletronicos geridos por empresas especializa-
das na oferta desse servico. Na fase de arrecadacao das doacoes,
essas instituicoes devem fazer a identificacao obrigatdria de cada
um dos doadores, com nome completo, CPF, valor das quantias
doadas, forma de pagamento e datas em que ocorreram as res-
pectivas contribuicoes.

A entidade responsavel pela arrecadacao deve também manter
lista atualizada, no respectivo site na internet, contendo a identi-
ficacao das doadoras ou dos doadores e das respectivas quantias
doadas. Essarelacao deve ser atualizadainstantaneamente a cada
nova doacao, e as candidatas e os candidatos, bem como a Jus-
tica Eleitoral, devem ser informados sobre as doacoes feitas para
as campanhas.

A liberacao de recursos por parte das entidades arrecadadoras
fica condicionada ao cumprimento pela candidata ou pelo candi-



dato dos seguintes requisitos estipulados por resolucao do TSE: requerimento
do registro de candidatura, inscricao no CNPJ e abertura de conta bancaria es-
pecifica para registro de movimentacao financeira de campanha.

Com o registro de candidatura formalizado, deverao ser informadas a Jus-
tica Eleitoral todas as doacoes recebidas por meio do financiamento coletivo.
Na hipotese de a pré-candidata ou o pré-candidato nao solicitar o registro de
candidatura, as entidades arrecadadoras deverao devolver os valores angaria-
dos diretamente aos respectivos doadores.

QUEM PODE DOAR?

Somente pessoas fisicas podem fazer doacdes, e aemissao de
recibos € obrigatoria para todo tipo de contribuicao, via transacao
bancaria, cartao ou Pix.

Todas as doacoes mediante financiamento coletivo deverao ser
lancadas individualmente pelo valor bruto na prestacao de contas
de campanha eleitoral de candidatas, candidatos e partidos politi-

COS.

Nao ha limite de quantia a ser recebida por meio de crowdfun-



ding, mas as doacdes de valores iguais ou superiores a R$ 1.064,10 sé podem
ser recebidas por transferéncia eletronica ou cheque cruzado e nominal. A regra
tambem se aplica a hipotese de doacdes sucessivas realizadas por uma mesma
pessoa doadora em um mesmo dia.

QUAL O LIMITE DE DOACAO?

As doacoes realizadas por
pessoas fisicas, mesmo para
“vaguinha on-line”, estao limi-
tadas a 10% dos rendimentos
brutos recebidos pela doadora
ou pelo doador no ano anterior
a eleicao.




QUAL O LIMITE DE DOACAO QUE O CAN-
DIDATO PODE FAZERPARA SUA PROPRIA
CAMPANHA?

O candidato podera usar recursos proprios em sua campanha
até o total de 10% (dez por cento) dos limites previstos para gas-
tos de campanha no cargo em gue CONCorrer.

QUAIS AS VEDACOES QUANTO AS
FONTES DE DOACOES?

A legislacao eleitoral nao permite que candidatas e candidatos e partidos recebam:
direta ou indiretamente, doacdes vindas de pessoas juridicas; que tenham origem es-
trangeira; e de pessoa fisica licenciada do servico publico. A proibicao desses recursos
nao depende da nacionalidade do doador, mas da procedéncia da verba doada, sendo
que as vedacoes nao valem para recursos proprios dos candidatos na campanha.

Os valores recebidos de fontes vedadas devem ser devolvidos, imediatamente, para
o doador. Nos casos em que nao seja possivel realizar a devolucao, as quantias devem



ser transferidas para o Tesouro Nacional, por meio de Guia de Recolhimento da Uniao
(GRU).

Conforme estabelece o Art. 24 da Lei 9.504/97, € PROIBIDA a arrecadacao de re-
CuUrsos provenientes de:

 Pessoa Juridica.

« Origem estrangeira.

« Pessoa fisica que exerca atividade comercial decorrente de permissao publica.

. Orgdo da administracdo publica direta e indireta ou fundacdo mantida com recur-
SOS

provenientes do poder publico.

« Concessionario ou permissionario de servico publico.

- Entidade de direito privado que receba, na condicao de beneficiaria, contribuicao

compulsoria em virtude de disposicao legal.

 Entidade de utilidade publica.

« Entidade de classe ou sindical.

« Pessoa juridica sem fins lucrativos que receba recursos do exterior.

« Entidades beneficentes e religiosas.

« Entidades esportivas.

- Organizacoes nao governamentais que recebam recursos publicos (ONG).

- Organizacoes da sociedade civil de interesse publico (OSCIP).

Recursos que nao tenham a origem identificada nao podem ser utilizados por par-
tidos ou candidatas e candidatos. No caso, a transferéncia tambem deve ser feita ao
Tesouro Nacional por meio de GRU. Caracterizam-se como recursos de origem nao
identificada: os valores para os quais esteja ausente aidentificacao do doador ou com a
identificacao incorreta; recursos cominformacao invalida no CPF ou Cadastro Nacional



da Pessoa Juridica (CNPJ) guando a doacao vier de candidato ou partido politico, res-
pectivamente.

Entram nessarelacao, ainda, os recursos que nao venham das contas bancarias es-
pecificas previstas na legislacao eleitoral; doacdes recebidas de pessoas fisicas com
cadastro na Receita Federal que impossibilitem a identificacao da origem real do doa-
dor; e verbas utilizadas para a quitacao de empréestimos, cuja origem nao seja compro-
vada.

O QUE E O FUNDO PARTIDARIO?

O Fundo Partidario € destinado a manutencao dos partidos
politicos, o Fundo Partidario foi criado em 1965 pela Lei n® 4.740,
e atualmente é previstona Lein®9.096/1995. Distribuido mensal-
mente, o Fundo € voltado para custear despesas cotidianas das
legendas, como contas de luz, agua, aluguel, passagens aéreas e
salarios de funcionarios, entre outras.

Os valores repassados aos partidos politicos, referentes aos
duodécimos e multas (discriminados por partido e relativosao més
de distribuicao), sao publicados mensalmente no Diario da Justica
Eletronico. A consulta pode ser realizada por meio do acesso ao
sitio eletronico do TSE na Internet.



DE QUE E CONSTITUIDO O FUNDO
PARTIDARIO?

Os recursos do Fundo Partidario sao oriundos de:

« multas e penalidades aplicadas pela Justica Eleitoral, com
base no Codigo Eleitoral e outras leis eleitorais;

« doacoes de pessoas fisicas, realizadas atraves de depdsito
bancario diretamente na conta do partido politico aberta
exclusivamente para receber os valores do Fundo Partida-
ro;

 dotacao orcamentaria da Uniao.

COMO E O CALCULO DA DOTACAO DA
UNIAO DESTINADA ANUALMENTE AO
FUNDO PARTIDARIO?

Todo ano a Uniao deve elaborar a Lei Orcamentaria Anual,
através da qual estima as receitas e fixa as despesas para 0 ano
seguinte. E, nestalei, devera a Uniao destinar um determinado va-
lor para o Fundo Partidario.

O valor destinado pela Uniao através da dotacao orcamen-



taria nao pode ser inferior ao numero de eleitores inscritos em 31 de de-
zembro do ano anterior ao da proposta orcamentaria, multiplicados por
R$ 0,35 (trinta e cinco centavos de real).

QUAIS PARTIDOS POLITICOS SAO CON-
SIDERADOS APTOS A RECEBER O FUNDO
PARTIDARIO?

Todos os partidos que prestarem suas
contas estarao aptos areceber o Fundo Parti-
dario. A falta de prestacao de contas implicara
a suspensao de novas cotas do Fundo Parti-
dario enquanto perdurar a inadimpléncia e su-
jeitara os responsaveis as penas da lei. Entre-
tanto, se o partido tiver suas contas rejeitadas,
fica suspenso dereceber ofundo e aindapode
sofrer multas.




COMO E DISTRIBUIDO O DINHEIRO
DO FUNDO PARTIDARIO?

Definido quais partidos politicos terao direito ao recebimen-
to de recursos do Fundo Partidario, os valores sao distribuidos da
seguinte forma:

e 5% sao divididos, em par-
tes iguais, entre todos
os partidos politicos que
cumpriram os requisitos
constitucionais de acesso
ao Fundo;

e 95% sao distribuidos de
forma proporcional aos
votos obtidos na ultima
eleicao geral para a Cama-
rados Deputados.




EXISTEM REGRAS PARA O USO DO FUN-
DO PARTIDARIO PELOS PARTIDOS?

A Lei 9.096/95 determina que 20% dos gastos sejam desti-
nados acriacao e manutencao de uminstituto de pesquisa. Outros
5% devem ser usados para programas de promocao da participa-
cao das mulheres na politica brasileira. Grande parte do dinheiro
arrecado ¢ utilizado em despesas gerais como a manutencao de
sedes, pagamento de pessoal, eventos, campanhas institucionais
etc.

O QUEE O FUNDO ELEITORAL?

O Fundo Eleitoral € voltado exclusivamente para o financia-
mento de campanhas eleitorais e € distribuido somente no ano da
eleicdo. E constituido por dotacdes orcamentdrias da Unido em
ano eleitoral, sendo este um fundo publico destinado ao financia-
mento de campanhas eleitorais dos candidatos, segundo a defini-
caodo TSE.



QUAIS OS CRITERIOS DE RATEIO DO FUN-
DO ELEITORAL ENTRE OS PARTIDOS?

Deacordocomalein®©13.487/2017, osrecur-
sos do FEFC sao distribuidos conforme os seguin-
tes critérios: 2% igualmente entre todos os partidos;
35%divididos entre agueles gue tenham pelo menos
um representante na Camara dos Deputados, na
proporcao do percentual de votos obtidos na ultima
eleicao geral para a Camara; 48% divididos entre as
siglas, na proporcao do numero de representantes
na Camara, consideradas as legendas dos titulares;
e 15% divididos entre os partidos, na proporcao do
numero de representantes no Senado Federal, com
base nas legendas dos titulares.



QUAIS AS EXIGENCIAS PARA OBTENCAO
DOS RECURSOS DO FUNDO ELEITORAL?

Osrecursos ficarao a disposicao do partido politico somente
apos a definicao dos critéerios de distribuicao, que devem ser apro-
vados pela maioria absoluta de integrantes da executiva nacional
da legenda. Tais critérios devem prever a obrigacao de aplicacao
do total recebido do Fundo de acordo com os seguintes percen-
tuais:

« para as candidaturas femininas, o percentual correspon-
dera a proporcao dessas candidaturas em relacao a soma
das candidaturas masculinas e femininas do partido, nao
podendo ser inferior a 30%;

 para as candidaturas de pessoas negras, o percentual cor-
respondera a proporcao de: a) mulheres negras e nao ne-
gras da sigla; b) homens negros e nao negros da legenda.

« 0S percentuais de candidaturas femininas e de pessoas
negras serao obtidos pela razao dessas candidaturas em
relacao ao total de candidaturas do partido em ambito na-
cional.

ApOs a reuniao da executiva nacional, os diretorios nacionais
dos partidos devem encaminhar peticao, pelo Processo Judicial



eletronico (PJe), a Presidéncia do TSE, indicando os critérios fixados
para a distribuicao do FEFC. A peticao deve vir acompanhada de:

a) ata da reuniao, subscrita por integrantes da executiva nacional,
com reconhecimento de firma em cartorio ou certificacao digital;

b) prova material de ampla divulgacao dos critérios de distribuicao
do Fundo;

c) indicacao dos dados bancarios de uma uUnica conta-corrente,
aberta exclusivamente em nome do diretodrio nacional para movimen-
tacao dos recursos do Fundo.

ApOs o envio dos documentos, a Presidénciado TSE determinara:

 atransferéncia dos recursos para a conta bancaria indicada;

« apublicacao dos critérios fixados pelos partidos para a distribui-
cao do Fundo.

« ApOs o recebimento dos valores, o diretorio nacional do partido
devera divulgar na internet o valor total e os critérios de distri-
buicao dosrecursos aos candidatos. Caso os partidos nao apre-
sentem os documentos exigidos para a distribuicao do Fundo, o
saldo remanescente sera devolvido a conta do Tesouro Nacio-
nal por meio de Guia de Recolhimento da Uniao (GRU).



SE SOBRAR DINHEIRO DO FUNDO ELEI-
TORAL, O PARTIDOTEM QUE DEVOLVER?

Sim. Os recursos do Fundo Eleitoral nao sao uma doacao do
Tesouro Nacional aos partidos politicos ou as candidatas e aos
candidatos. Eles devem ser empregados exclusivamente no finan-
ciamento das campanhas eleitorais. As legendas devem prestar
contas do uso desses valores a Justica Eleitoral. No caso de haver
verbas nao utilizadas, elas deverao ser devolvidas para a conta do
Tesouro Nacional, no valor total da sobra de campanha eleitoral,
No Momento da apresentacao da respectiva prestacao de contas
pelas candidatas e pelos candidatos e partidos politicos.




PROPAGANDA
ELEITORAL




A PARTIR DE QUANDO E PERMITIDO A
PROPAGANDAELEITORALNAS ELEICOES
DE 2024?

O dia 16 de agosto marca o inicio da propaganda eleitoral,
apos o prazo de registro de candidaturas. Ate |13, qualquer publici-
dade ou manifestacao com pedido explicito de voto pode ser con-
sideradairregular e € passivel de multa.

QUANDO COMECA A PROPAGANDA NA
ESTACAO DE RADIO E TELEVISAO?

A exibicao da propaganda
no horario eleitoral gratuito em
radio e TV vai de 30 de agos-
to a 3 de outubro. A contagem
é feita considerando os 35 dias
anteriores a antevespera do 1°
turno.
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COMO ACONTECE A PROPAGANDA
ELEITORAL NA IMPRENSA ESCRITA?

Sao permitidas, até a antevéspera das eleicoes, a divulgacao paga, naim-
prensa escrita, e a reproducao na internet do jornal impresso, de ate ate 10
anuncios de propaganda eleitoral, por veiculo, em datas diversas, para cada
candidata e candidato, no espaco maximo, por edicao, de um oitavo de pagina
de jornal padrao e de um quarto de pagina de revista ou tabloide.

A reproducao do jornal impresso pode ser feita na internet, desde que
no site do proprio veiculo. O valor do anuncio também deve ser divulgado, de
forma visivel.

O descumprimento das orientacdes por pessoas responsaveis pelos ve-
iculos de divulgacao e por partidos politicos, federacoes, coligacdes ou candi-
datas e candidatos beneficiados resulta em multa de R$ 1.000 a R$ 10.000 ou
equivalente ao valor da divulgacao da propaganda paga se este for maior.

E importante lembrar que ndo configura propaganda eleitoral a divulga-
cao de opiniao favoravel a candidata, candidato, partido politico, federacao ou
coligacao pelaimprensa escrita, desde que nao seja matéria paga, mas os abu-
SOS € 0S excessos, assim como as demais formas de uso indevido do meio de
comunicacao, serao apurados e punidos nos termos da lei.




O QUE E PROPAGANDA ELEITORAL
ANTECIPADA?

E considerada propaganda antecipada passivel
de multa aquela divulgada fora do periodo permiti-
do e cuja mensagem contenha pedido explicito ou
subentendido de voto ou que veicule conteudo elei-
toral em local vedado ou por meio, forma ou instru-
mento nao permitido no periodo de campanha.

Sera considerada propaganda eleitoral anteci-
pada a convocacao, por parte do presidente da Re-
publica, dos presidentes da Camara dos Deputados,
do Senado Federal e do Supremo Tribunal Federal,
de redes de radiodifusao para a divulgacao de atos
gue denotem propaganda politica ou ataques a par-
tidos e pessoas filiadas ou instituicoes.

Nos casos permitidos de convocacao das re-
des de radiodifusao, € vedada a utilizacao de sim-
bolos ou imagens, exceto os simbolos da Republica
Federativa do Brasil: a bandeira, o hino, as armas e o
selo nacionais.




O QUE NAO E PROPAGANDA ELEITORAL
ANTECIPADA?

E permitida a propaganda intrapartidaria, ou seja, aquela di-
rigida a uma eleicao interna, no ambito do partido, em que o pre-
-candidato busca conquistar votos dos filiados para conseguir o
lancamento de sua candidatura. Essapropaganda € permitida du-
rante as prévias e na quinzena anterior a escolha em convencao.
E feita por meio de afixacdo de faixas e cartazes em local préximo
ao da convencao com mensagem aos convencionais, devendo
ser retirada apos o fim da reuniao.

Nao serao considerados como propaganda eleitoral ante-
cipada, desde que nao envolvam pedido explicito de voto; atos
que facam mencao a pretensa candidatura e exaltem as quali-
dades pessoais de pré-candidatas e pré-candidatos. Esses atos
poderao ter cobertura dos meios de comunicacao, inclusive via
internet. Sao eles:

- Participacao de filiados a partidos ou de pré-candidatos em
entrevistas, programas, encontros ou debates em radio, TV
e internet, inclusive com a exposicao de plataformas e proje-
tos politicos, devendo ser observado pelas emissoras o trata-
mento isonOmMico;




« Encontros, seminarios ou congressos, em ambiente fechado e custeados pelos par-
tidos, para tratar da organizacao dos processos eleitorais, da discussao de politicas
publicas, dos planos de governo ou das aliancas visando as eleicoes, podendo tais ati-
vidades ser divulgadas pelos instrumentos de comunicacao intrapartidaria;

« Previas partidarias e a respectiva distribuicao de material informativo, a divulgacao de
quem participara da disputa e arealizacao de debates entre as pessoas pré-candida-
tas. No caso das prévias, € vedada a transmissao ao vivo por emissoras deradioe TV;

« Atos de parlamentares e debates legislativos, desde que nao haja pedido de votos;

« Divulgacao de posicionamento pessoal sobre questoes politicas, inclusive em shows,
apresentacoes e performances artisticas, redes sociais, blogs, paginas na internet e
aplicativos. Exclui-se dessa hipotese a contratacao ou a remuneracao de pessoas ou
empresas para divulgar conteudo politico-eleitorais em favor de terceiros;

 Realizacao de reunides de iniciativa da sociedade civil, de veiculo ou meio de comuni-
cacao ou do proprio partido, em qualquer localidade, para divulgar ideias, objetivos e
propostas partidarias, custeados por partido;

- Campanha de arrecadacao prévia de recursos financeiros (doacoes) realizada por
meio de instituicoes de financiamento coletivo (conforme o inciso 1V, paragrafo 4°,
artigo 23,dalLein®9.504/1997). Segundo a Resolucao, esse tipo de campanha pode-
ra ocorrer a partir de 15 de maio do ano da eleicao, mas nao pode ter pedido de voto,
e devem ser observadas as regras relativas a propaganda eleitoral na internet;

« Osatos mencionados poderao ser realizados em live (transmissao ao vivo) exclusiva-
mente nos perfis e canais de pré-candidatos e legendas. Entretanto, nao pode haver
transmissao ou retransmissao por emissora de radio ou TV, ou em site, perfil ou canal
pertencente a pessoa juridica.




E PERMITIDO REALIZAR IMPULSIONA-
MENTO DA PRE CAMPANHA ELEITORAL?

O impulsionamento pago de conteudo politico-eleitoral sera
permitido na pré-campanha quando, cumulativamente: o servico
for contratado por partido ou pela pessoa que pretende se candi-
datar diretamente com o provedor; nao houver pedido explicito de
voto; os gastos forem moderados, proporcionais e transparentes.

O QUE E PROPAGANDA ELEITORAL E
PROPAGANDA ELEITORAL GRATUITA? (
‘ = &:.. / \'

A propaganda eleitoral € caracterizada pela captacao
de votos do eleitorado. Com uso de meios publicitarios
permitidos nalei, ela divulga o curriculo das candidatas e
dos candidatos, bem como propostas e mensagens no
periodo denominado “campanha eleitoral”. De acor-
do com a norma, esse tipo de propaganda pode ser
veiculado a partir de 16 de agosto do ano da eleicao.

,



Ja apropaganda eleitoral gratuita € assim denominada por nao tra-
zer Onus a partidos politicos, coligacoes, candidatas e candidatos. Ela €
restrita as transmissoes de radio e televisao.

COMO E FEITA A DIVISAO DO TEMPO NO
HORARIO ELEITORAL GRATUITO?

De segunda-feira a domingo, ou seja, nos sete
dias da semana, as emissoras de radio e de televisao
devem reservar 70 minutos diarios para a propaganda
eleitoral gratuita, que terainsercoes de 30 e 60 segun-
dos, acriteriodo respectivo partido politico, federacao
ou coligacao, e distribuidas ao longo da programacao
veiculada entre das 5h as 24h.

Nas eleicOes gerais € municipais, a distribuicao
levara em conta os seguintes blocos de audiéncia: das

S5has 11lh;das 11has 18h; e das 18has 24h.

Nas eleicoes municipais, o tempo sera dividido
na proporcao de 60% para o cargo de prefeito e 40%




por cento para cargo de vereador. Adistribuicao dasinsercoes den-
tro da grade de programacao devera ser feita de modo uniforme e
com espacamento equilibrado.

Nas eleicOes para o cargo de prefeito, as emissoras devem
veicular a propaganda eleitoral gratuita de segunda a sabado, das
7/has 7h10edas 12has 12h10, naradio; e das 13h as 13h10 e das
20h30 as 20h40, na televisao.

A veiculacao da propaganda eleitoral de cada legenda, fede-
racao ou coligacao para o primeiro dia do horario eleitoral gratuito e
de insercoes de eventuais sobras de tempo sera feita por meio de
sorteios.

Nao € permitida a veiculacao de insercoes idénticas no mes-
mo intervalo de programacao, exceto se o numero de insercoes de
que dispuser o partido politico ou a federacao exceder os interva-
los disponiveis ou se 0 material apresentado pelo partido politico
ou pela federacao impossibilitar a veiculacao.

Nos municipios em que nao ha emissora de radio ou de te-
levisao, a Justica Eleitoral garantira aos partidos politicos e as fe-
deracoes participantes do pleito a veiculacao de propaganda elei-
toral gratuita nas localidades aptas a realizacao de segundo turno
de eleicdes e nas quais seja operacionalmente viavel realizar a re-
transmissao.




OQUEASEMISSORASDERADIOETVNAO
PODEMFAZERNO PERIODODE VEICULA-
CAO DA PROPAGANDA ELEITORAL GRA-
TUITA?

A partir de 6 de agosto, as emissoras de radio e
de televisao, em sua programacao normal e noticia-
rio, NAO PODEM:

T

« Veicular propaganda politica;

e Transmitir mesmo na forma de entrevista
jornalistica, imagens de realizacao de pesqui-
sa ou qualguer outro tipo de consulta popu-
lar de natureza eleitoral em que seja possivel
identificar quem for entrevistado ou em que
haja manipulacao de dados;

« Dartratamento privilegiado a candidata, can-
didato, partido politico, federacao ou coliga-
Cao;

« Veicular ou divulgar filmes, novelas, minissé-
ries ou qualguer outro programa com alusao
ou critica voltada especificamente a candi-
data, candidato, partido politico, federacao
ou coligacao, exceto programas jornalisticos




ou debates politicos;

« Divulgar nome de programa que se refira a candidata ou candidato escolhido em
convencao, aindaquando preexistente, inclusive se coincidente comonome dacan-
didata ou do candidato ou 0 nome por ela ou ele indicado para uso na urna eletro-
nica, e, sendo coincidentes os nomes do programa e da candidata ou do candidato,
fica proibida a sua divulgacao, sob pena de cancelamento do respectivo registro.

« O convite aos concorrentes ao pleito mais bem colocados nas pesquisas eleitorais
para participar de entrevistas nao configura tratamento privilegiado, desde que nao
tenha abusos ou excessos.




E NECESSARIA LICENCA PARA REALIZAR
PROPAGANDA ELEITORAL?

A Lei n® 9.504/1997 em seu Art. 39 e a Resolucao TSE n°
23.610 em seu Art. 13° garantem que realizacao de qualquer ato
de propaganda partidaria ou eleitoral, em recinto aberto ou fecha-
do, nao depende de licenca da policia. Entretanto, devera ser feita
comunicacao a autoridade policial com, no minimo de 24 (vinte e
quatro) horas de antecedéncia, a fim de que seja garantida a prio-
ridade de uso contra guem pretenda usar o local no mesmo dia e
horario.

O QUE PODE ACONTECER EM CASO DE
IMPULSIONAMENTO DE CONTEUDO IN-
VERIDICO?

Ao detectar ou serinformado da circulacao de conteudo fal-
so, 0 provedor devera cessar o impulsionamento, amonetizacao e
O acesso ao material, alem de realizar apuracao interna paraimpe-
dir nova circulacao do conteudo e inibir comportamentos ilicitos,




inclusive pela indisponibilizacao de servico de impulsionamento ou mo-
netizacao. A Justica Eleitoral podera determinar que o provedor veicule,
sem custos e de forma impulsionada, conteudo desmentindo a desin-
formacao divulgada, nos mesmos moldes e alcance da contratacao.

QUAIS AS REGRAS PARA A REALIZACAO
DE COMICIOS?

Alegislacao eleitoral permite a realizacao de comicios no ho-
rario compreendido entre as 8h e as 24h. No caso de comicio de
encerramento da campanha eleitoral, que deve ocorrer até 48h
antes do dia da eleicao, admite-se a sua prorrogacao ate as 2h.

Importante destacar que a realizacao de comicios exige a

previa comunicacao da autoridade policial para a definicao da prio-
ridade de uso do local.




QUAIS AS LIMITACOES PARA O USO DE
ALTO-FALANTE E AMPLIFICADORES DE
SOM E PERMITIDO?

O Art. 15 da Resolucao TSE n°
23.610/2019 proibe que esses equipa-
mentos de som sejaminstalados e usados
em distancia inferior a 200 m:

« das sedes dos poderes Executivo e
Legislativo da Uniao, dos estados,

« do Distrito Federal e dos munici-
pios, das sedes dos tribunais judi-
ciais, dos quarteéis e de outros es-
tabelecimentos militares;

« dos hospitais e das casas de saude;

« das escolas, das bibliotecas publi-
cas, dasigrejas e dos teatros, quan-
do em funcionamento.




E PERMITIDO O USO DE TRIO ELETRI-
CO, CARROS DE SOM E MINITRIOS?

E vedada a utilizacdo de trios elétricos em campanha eleito-
ral, exceto para a sonorizacao de comicios (art. 15, § 2°, da Reso-
lucao TSE n° 23.610/2019). Ja a utilizacao de carros de som ou
de minitrios € permitida apenas em carreatas, caminhadas e pas-
seatas ou durante reunides e comicios, e desde que observado o
limite de 80 db (oitenta decibéis) de nivel de pressao sonora, me-
dida a 7 m de distancia do veiculo (art. 15, § 3°, da Resolucao TSE
n°23.610/2019).

QUAIS ASREGRAS PARA ADISTRIBUICAO
DE MATERIAL GRAFICO?

Consoante estabelece o art. 21 da Resolucao TSE n°
23.610/2019: a propaganda eleitoral por meio de distribuicao de
folhetos, adesivos, volantes e outros impressos — que devem ser
editados sob a responsabilidade do partido politico, da coligacao
ou do candidato, independe da obtencao de licenca municipal e de




autorizacao da Justica Eleitoral.

A distribuicao de material pode ocorrer ao longo das vias pu-
blicas, desde que modveis e nao dificultem o bom andamento do
transito de pessoas e veiculos. Porém, nao pode ocorrer a afixa-
cao de tais propagandas em local publico e ali permanecer duran-
te todo o periodo da campanha. Devem ser colocados e retirados
diariamente, entre 6h e 22h.

E facultada, inclusive, a impressao

— O/ em Braille dos mesmos conteldos e a in-

clusao de texto alternativo para audiodes-

VO“'E cricao de imagens.
EM M\M Alem disso, todo material de cam-

panha eleitoral deve conter o numero do
CNPJ ou CPF do responsavel pela confec-
Cao, bem como de quem a contratou e a
respectiva tiragem”.

A eventual desobediéncia a essa determinacao pode ensejar
a responsabilizacao do candidato pela veiculacao de propaganda
irregular e, dependendo das circunstancias do caso concreto, pela
pratica de ato de abuso de poder.




PODE SE UTILIZADO CAMISETAS, CHA-
VEIROS, BONES, CANETAS E BRINDES?

E PROIBIDA 2 confeccao, utilizacdo ou distri-
buicao de camisetas, chaveiros, bonés, cestas basi-
cas, canecas, brindes ou gquaisquer outros bens ou
materiais que possam proporcionar vantagem a elei-
tora ou eleitor, respondendo a infratora ou o infrator,
conforme o caso, pela pratica de captacao ilicita de
sufragio, emprego de processo de propaganda ve-
dada e, se for o caso, pelo abuso de poder.

7/

E permitida a entrega de camisas a pessoas
gue exercem a funcao de cabos eleitorais para utili-
- zacao durante o trabalho na campanha, desde que
nao contenham os elementos explicitos de pro-
paganda eleitoral, cingindo-se a logo-

5 marca do partido, da federacao 5
ou da coligacao, ou ainda ao i

nome da candidata ou do can-
didato.




QUAIS AS REGRAS PARA PROPAGANDA
EM BENS PARTICULARES?

E permitida a colocacdo de ADESIVO PLASTICO
em automoveis, caminhoes, motocicletas, bicicletas e
janelas residenciais desde que o0 tamanho nao exceda
0,5 m? (meio metro quadrado). Também é permitida a
colocacao de adesivos micro perfurados até a extensao
total do para-brisas traseiro.

A colagem do adesivo tem de ser voluntaria. Fazer
gualquer tipo de pagamento para colocar adesivos em
veiculos é proibido. E lembre-se: os adesivos tambem

deverao conter o numero de inscricao

no Cadastro Nacional da Pessoa Ju-

ridica (CNPJ) ou o niumero de ins-

| cricaono Cadastrode Pessoas

\M\"\) Fisicas (CPF) do responsavel

pela confeccao, bem como

de gquem a contratou, e a
respectiva tiragem.




E PERMITIDO O USO DE OUTDOORS?

Outdoors com propaganda eleitoral SAO PROIBIDOS =m
qualguerlocal. Aempresaresponsavel, os partidos, as federacoes,
as coligacoes e 0s candidatos podem ser multados e obrigados a
fazer a retirada imediata da propaganda.

Essa proibicao inclui os ou-
tdoors eletrénicos e demais en-
genhos, equipamentos publici-
tarios ou conjunto de pecas de
propaganda que, justapostas, se
assemelhem ou causem efeito
visual de outdoor.




QUAL A PENALIDADE PARA QUEM VEI-
CULAR PROPAGANDA EM DESACORDO
COM AS REGRAS ANTERIORMENTE ESPE-
CIFICADAS?

Quem veicular propaganda em desacordo com as regras
anteriormente mencionadas sera notificado para, no prazo de 48
horas, remové-la e restaurar o bem, sob pena de multa no valor de
R$ 2.000,00 (dois mil reais) a R$ 8.000,00 (oito mil reais), apds ter
oportunidade de defesa.

E PERMITIDA A PROPAGANDA VIA TELE-
MARKETING?

E PROIBIDO fazer propaganda via telemarketing em qual-
guer horario.




E PERMITIDA A REALIZACAO DE DISPA-
RO EM MASSA?

EVEDADA : propaganda por meio de disparo em massa de
mensagens instantaneas sem consentimento da pessoa desti-
nataria ou a partir da contratacao de expedientes, tecnologias ou
servicos nao fornecidos pelo provedor de aplicacao e em desa-
cordo com seus termos de uso.

QUAIS AS REGRAS PARA A REALIZACAO
DOS DEBATES ENTRE CANDIDATOS NO
RADIOENATV?

Todos os partidos politicos tém direito a propaganda eleito-
ral gratuita noradio e natelevisao, inclusive agueles semrepresen-
tacao na Camara dos Deputados. E vélida, contudo, a divisdo de
parte do tempo de propaganda com base na representatividade
do partido politico na Camara dos Deputados, desde que o crité-
rio de divisao adotado nao inviabilize a participacao de pequenas
agremiacoes.




F facultada a transmissao por emissora de radio
ou televisao de debates sobre as eleicoes majoritaria
Ou proporcional, assegurada a participacao de candi-
datos dos partidos com representacao no Congresso
Nacional, de, no minimo, cinco parlamentares, e facul-
tada a dos demais, observado o seguinte:

Nas eleicOes majoritarias, a apresentacao dos
debates podera ser feita:

a) em conjunto, estando presentes todos os can-
didatos a um mesmo cargo eletivo;

b) em grupos, estando presentes, no minimo,
trés candidatos.

Nas eleicOes proporcionais, 0s debates deverao ser organizados de modo que as-
segurem a presenca de numero equivalente de candidatos de todos os partidos a um
mesmo cargo eletivo e poderao desdobrar-se em mais de um dia, respeitada a propor-
cao de homens e mulheres.

Os debates deverao ser parte de programacao previamente estabelecida e divul-
gada pela emissora, fazendo-se mediante sorteio a escolha do dia e da ordem de fala de
cada candidato, salvo se celebrado acordo em outro sentido entre os partidos e coliga-

coes interessados.

Sera admitida a realizacao de debate sem a presenca de candidato de algum par-




tido, desde que o veiculo de comunicacao responsavel comprove havé-lo convidado
com a antecedéncia minima de setenta e duas horas da realizacao do debate.

O QUE ACONTECE SE UM CANDIDATO,
PARTIDO OU COLIGACAO DEIXAR DE
CONCORRER AS ELEICOES?

No caso das eleicoes majoritarias, se um candidato deixar
de concorrer, em gualquer etapa do pleito, e nao havendo subs-
tituicao, sera feita nova distribuicao do tempo entre os candida-
tos remanescentes. Ja no caso das eleicoes proporcionais, se um
partido politico deixar de concorrer definitivamente em qualquer
etapa do pleito, sera feita nova distribuicao do tempo entre os re-
mManescentes.

COMO E REALIZADA A PROPAGANDA
ELEITORAL EM CASO DE SEGUNDO TUR-
NO?

A partir de 11 de outubro até 25 de outubro de 2024 sera

veiculada propaganda eleitoral gratuita no radio e na televisao re-
lativa ao segundo turno.




Nas localidades em que houver segundo turno, as emisso-
ras deradio e de televisao deverao reservar, a partir da sexta-fei-
ra seguinte arealizacao do primeiro turno e até a antevespera da
eleicao, horario destinado a divulgacao, em rede, de propaganda
eleitoral gratuita.

Nas eleicoes para prefeito, a propaganda eleitoral sera vei-
culada de segunda a sabado:

« das 7has 7h10edas 12has 12h10, no radio;
« das 13has 13h10 e das 20h30 as 20h40, na televisao.

As emissoras de radio e televisao e os canais de televisao
por assinatura deverao reservar 25 (vinte e cinco) minutos dia-
rios ao longo da programacao para a transmissao de propagan-
da eleitoral gratuita, a serem usados em insercoes de 30 e 60
segundos, observadas as disposicoes do art. 51 do mesmo di-
ploma legal e levando-se em conta os seguintes blocos de audi-
éncia:

« entreas5heas 1lh;

e entreas 11lheas 18h; e
« entreas 18h e as 24h.




NO CASO DE SEGUNDO TURNO, COMO
E FEITA A DISTRIBUICAO DO HORARIO
ELEITORAL GRATUITO?

A Justica Eleitoral devera elaborar nova distribuicao do horario
considerando:

« A veiculacao deve se iniciar pelo candidato mais votado no
primeiro turno, com a alternancia da ordem a cada programa
Ou veiculacao de insercao.

« O tempo de propaganda em rede e em insercoes sera dividi-

do igualitariamente entre os partidos politicos ou as coliga-
coes dos dois candidatos que disputam o segundo turno.







PODERA SER UTILIZADA INTELIGENCIA
ARTIFICIAL NA PROPAGANDA ELEITO-
RAL?

Uma novidade para as Eleicoes 2024 € o uso
de inteligéncia artificial (IA). As deepfakes estao
proibidas, e quem utilizar IA na propaganda
eleitoral deve avisar de forma explicita. Alem
disso, € proibida a utilizacao de conteudo fabrica-
dooumanipulado paradifundirfatos notoriamente
inveridicos ou descontextualizados com potencial
para causar danos ao equilibrio do pleito ou a inte-
gridade do processo eleitoral. Tal ato pode carac-
terizar abuso do poder politico e uso indevido
dos meios de comunicacao social, acarretando
cassacao do registro ou do mandato, bem como
apuracao das responsabilidades.




COMO A INTELIGENCIA ARTIFICIAL PODE
SER USADA EM CAMPANHAS ELEITO-
RAIS?

A inteligéncia artificial pode ser
usada para analisar grandes volumes
de dados de eleitores, identificar pa-

droes de comportamento, segmentar
publicos-alvo, personalizarmensagensde
campanha, prever resultados eleitorais e
otimizar estrategias de marketing digital.
Ferramentas de |A também podem ajudar

na analise de sentimentos em redes sociais,
detectando o humor dos eleitores emrelacao
ao0s candidatos e temas de campanha.




QUAIS SAO OS BENEFICIOS DO USO DA
IA PARA CANDIDATOS E PARTIDOS?

Os beneficios incluem maior eficiéncia e precisao na seg-
mentacao de eleitores, personalizacao de mensagens para dife-
rentes grupos, analise rapida de grandes quantidades de dados,
previsao de tendéncias eleitorais, e melhor alocacao de recursos
de campanha. A |IA também pode ajudar a identificar e responder
rapidamente a ataques e desinformacao.

QUAIS REGRAS PARA UTILIZACAO DE IN-
TELIGENCIA ARTIFICIAL?

A utilizacao na propaganda eleitoral, em qualguer modalidade, de
conteudo gerado por meio de inteligéncia artificial para criar, subs-
tituir, omitir, mesclar ou alterar a velocidade ou sobrepor imagens
Ou sons impoe ao responsavel pela propaganda o dever de infor-
mar, de modo explicito, destacado e acessivel que o conteudo foi
fabricado ou manipulado e a tecnologia utilizada.

As informacoes sobre o uso de |A devem ser feitas em formato



compativel com o tipo de veiculacao

e apresentadas:

no inicio das pecas ou da comuni-
cacao feitas por audio;

por rotulo (marca d'agua) e na au-
diodescricao, nas pecas que con-
sistam em imagens estaticas;

na forma dos incisos | e Il desse pa-
ragrafo, nas pecas ou comunica-
coes feitas por video ou audio e vi-
deo;

em cada pagina ou face de material
impresso em que utilizado o conte-
udo produzido por inteligéncia arti-
ficial.



HA EXCEGCOES PARA O DEVER DE INFOR-
MAR SOBRE O USO DE IA?

O dever se informacao nao se aplica nos seguintes ca-
SOS:

e aos ajustes destinados a melhorar
a qualidade de imagem ou de som;

e a producao de elementos graficos
de identidade visual, vinhetas e
logomarcas;

e a recursos de marketing de uso
costumeiro em campanhas, como
a montagem de imagens em que
pessoas candidatas e apoiadoras
aparentam figurar em registro fo-
tografico unico utilizado na con-
feccao de material impresso e di-
gital de propaganda.




EPERMITIDO O USO DE CHATBOTS E AVA-
TARES NA COMUNICACAO DE CAMPA-
NHA?

Sim, o uso de chatbots, avatares e conteddos sintéticos
como artificio para intermediar a comunicacao de campanha com
pessoas naturais € permitido, desde que seja informado explici-
tamente que o conteudo foi fabricado ou manipulado, e € veda-
da qualquer simulacao de interlocucao com o candidato ou outra
pessoa real.

O QUE ACONTECE SE AS REGRAS SOBRE
O USO DE IA NA PROPAGANDA ELEITO-
RAL NAO FOREM CUMPRIDAS?

O descumprimento das regras impoe a imediata remocao
do conteudo ou indisponibilidade do servico de comunicacao, por
iniciativa do provedor de aplicacao ou determinacao judicial, sem
prejuizo de apuracao adicional conforme previsto na legislacao
eleitoral.



QUAIS SAO OS DEVERES DOS PROVEDO-
RES DE APLICACAO DE INTERNET EM RE-
LACAO AO CONTEUDO POLITICO-ELEI-
TORAL?

Os provedores de aplicacao de internet devem adotar medidas
para impedir ou diminuir a circulacao de fatos notoriamente inve-
ridicos ou gravemente descontextualizados, incluindo:

- Elaboracao e aplicacao de termos de uso e politicas de conteu-
do.

 Implementacao de instrumentos eficazes de notificacao e ca-
nais de denuncia.

« Plangjamento e execucao de acoes corretivas e preventivas.
« Transparéncia dos resultados das acoes tomadas.

 Avaliacao de impacto de seus servicos sobre a integridade do
processo eleitoral.

« Aprimoramento de capacidades tecnoldgicas e operacionais.



O QUE OS PROVEDORES DE APLICACAO
DEVEM FAZER AO DETECTARCONTEUDO
ILICITO?

Ao detectar conteudo ilicito ou ser notifica-
do de sua circulacao, o provedor de aplicacao deve
adotar providéncias imediatas e eficazes para ces-
sar o impulsionamento, a monetizacao e 0 acesso
ao conteudo, e promover uma apuracao interna
para impedir nova circulacao do conteudo e inibir
comportamentos ilicitos.

A JUSTICA ELEITORAL PODE DETERMI-
NAR ACOES ESPECIFICAS AOS PROVE-
DORES DE APLICACAO?

Sim, a Justica Eleitoral pode determinar que o provedor de
aplicacao veicule, por impulsionamento e sem custos, conteudo
informativo que elucide fatos notoriamente inveridicos ou grave-
mente descontextualizados antes impulsionados de forma irre-
gular, nos mesmos moldes e alcance da contratacao.

Os provedores de aplicacao sao responsabilizados civil e
administrativamente quando nao promovem a indisponibilizacao



imediata de conteudos e contas em casos de risco como condutas antidemocra-
ticas, divulgacao de fatos inveridicos, ameacas de violéncia, discursos de odio e
conteudo manipulado por tecnologias digitais.

QUAIS SAO OSTIPOS DE RISCOS QUE EXI-
GEM A INDISPONIBILIZACAO IMEDIATA
DE CONTEUDOS PELOS PROVEDORES?

Os tipos de riscos incluem:
- Condutas antidemocraticas violadoras do Codigo Penal.

« Divulgacao de fatos notoriamente inveridicos ou descontextua-
lizados que afetam a integridade do processo eleitoral.

- Ameacas graves de violéncia contra aintegridade fisica de mem-
bros da Justica Eleitoral e Ministério Publico Eleitoral.

» Discurso de &dio e promocao de preconceitos como racismo e
homofobia.

« Divulgacao de conteudo manipulado digitalmente sem a devida
rotulagem.



QUAL E O PRAZO PARA A REMOCAO DE
CONTEUDO DETERMINADO PELA JUSTI-
CA ELEITORAL?

A ordem deremocao de conteudo pode estabelecer um pra-
z0 inferior a 24 horas para cumprimento, dependendo da gravi-
dade da veiculacao e das peculiaridades do processo eleitoral em
Curso.

A remocao de conteudos que violem as disposicoes eleito-
rais nao impede a aplicacao de multas previstas na legislacao elei-
toral, podendo ainda resultar em outras sancdes conforme deci-
sao judicial.



QUAIS INFORMACOES OS PROVEDO-
RES DE APLICACAO DEVEM FORNECER
AO CUMPRIR ORDENS DE REMOCAO DE
CONTEUDO?

Os provedores de aplicacao devem fornecer:

« O arguivo de texto, imagem, audio ou video objeto da or-
dem.

« Capturas de tela com comentarios, se existentes.

« Metadadosrelativosaoacesso,como P, porta, datae ho-
rario da publicacao.

« Metadados relativos ao engajamento da publicacao no
momento da remocao.



O QUE E O REPOSITORIO DE DECISOES
DO TRIBUNAL SUPERIOR ELEITORAL?

O repositorio de decisdes € um sistema disponibilizado pelo
TSE para consulta publica, contendo decisdes sobre a remocao
de conteudos inveridicos ou descontextualizados. Ele inclui o nu-
mero do processo, a integra da decisao e informacdes essenciais
sobre o conteudo a ser removido.

O repositorio € obrigatorio no TSE no qual se vai guardar e
expor tudo aquilo que a Justica Eleitoral ja considerou que € noto-
riamente inveridico ou descontextualizado gravemente, para que
a cidada e o cidadao, a candidata e o candidato, o partido e a fede-
racao possam saber o que € fato e o que nao é.



E PERMITIDO CENTRALIZAR CANAL DE
COMUNICACAO E CONTRATACAO DE EN-
CARREGADO DE DADOS ENTRE PARTI-
DOS, COLIGACOES E FEDERACOES?

Sim, os partidos politicos, as federacoes e as coligacdes po-
dem centralizar o canal de comunicacao e a contratacao de encar-
regado de dados, distribuindo os custos proporcionalmente entre
Os candidatos que utilizam os servicos.

QUEM SAO CONSIDERADOS AGENTES DE
TRATAMENTO DE PEQUENO PORTE NAS
ELEICOES MUNICIPAIS?

Em municipios com menos de 200.000 eleitores, os partidos
politicos, federacoes, coligacoes, candidatas e candidatos sao
considerados agentes de tratamento de pequeno porte.

Os agentes de tratamento de pequeno porte sao dispensa-
dos de indicar encarregado pelo tratamento de dados pessoais,
mas devem manter a obrigacao de disponibilizar um canal de co-
Municacao.



Eles podem estabelecer uma politica simplificada de seguranca da in-
formacao, que deve contemplar requisitos essenciais para proteger os dados
pessoais contra acessos nao autorizados e situacoes de tratamento inade-
gquado oulicito.

E PERMITA A REALIZAGCAO DE LIVES?

A live eleitoral — entendida como a transmissao digital reali-
zada por candidata ou candidato para promover sua candidatura
CoOm Oou sem participacao de terceiros e mesmo sem pedido
explicito de voto — constitui ato de campanha eleitoral de
carater publico (artigo 29-A). A partir de 16 de agosto, a

utilizacao de live por pessoa candidata para promocao
pessoal ou de atos referentes a exercicio de mandato,
mesmo sem mencao ao pleito, equivalera a promo-
cao de candidatura.

Aplicam-se as lives as mesmas regras referentes

a propaganda eleitoral na internet, inclusive a proibicao

guanto a transmissao ou a retransmissao em sites, perfil

ou canal de pessoas juridicas e por emissora de radio e de te-
levisao.




E PERMITIDA A PROPAGANDA PAGA NA
INTERNET?

E proibido veicular qualquer tipo de propaganda
eleitoral paga nainternet. A excecao fica por contadoim-
pulsionamento de conteudos, desde que identificado de
forma clara e que tenha sido contratado, exclusivamente,
por candidatas, candidatos, partidos, coligacoes e fede-
racOes Ou por pessoas que os representem legalmente.

Alem disso, € vedada a contratacao de pessoas fi-
sicas ou juridicas que facam publicacoes de cunho politi-
co-eleitoralem suas paginas nainternet ouredes sociais.

E PERMITIDO O ENVIO DE MENSAGENS
ELETRONICAS AUTOMATICAS?

Sim. Deve-se observar que as mensagens eletronicas e as
mensagens instantaneas enviadas aos eleitores, por qualquer
meio, deverao oferecer identificacao completa da pessoa reme-
tente e disponibilizar formas para quem nao quiser mais receber
as mensagens e eliminar dados pessoais.



OQUEDEVESERFEITOCASOMENSAGENS
ELETRONICAS ENVIADAS PORCANDIDA-
TOS NAO DISPONHAM DE MECANISMO
DE DESCADASTRAMENTO?

Mensagens eletronicas enviadas por candidatos, partidos
ou coligacoes devem dispor de mecanismo que permita o desca-
dastramento pelo destinatario, e o remetente deve providenciar
O descadastramento no prazo de 48 horas. Mensagens enviadas
apOs esse prazo sujeitam o0s responsaveis ao pagamento de mul-
tade R$ 100,00 por mensagem.

DEMODO GERAL, QUAISSAOASFORMAS
DE PROPAGANDA ELEITORAL NA INTER-
NET?

A propaganda eleitoral na internet pode ser realizada nas se-
guintes formas:

« Em sitio do candidato, com endereco eletronico comuni-

cado a Justica Eleitoral e hospedado em provedor de ser-
vico de internet estabelecido no Pais.



« Em sitio do partido ou da coligacao, com endereco eletrénico comunicado a
Justica Eleitoral e hospedado em provedor de servico de internet estabeleci-
do no Pais.

« Por meio de mensagem eletronica para enderecos cadastrados gratuitamen-
te pelo candidato, partido ou coligacao.

« Por meio de blogs, redes sociais, sitios de mensagens instantaneas e asseme-
lhados, cujo conteudo seja gerado ou editado por candidatos, partidos, coliga-
coes ou de iniciativa de qualquer pessoa natural.

Os enderecos eletronicos das aplicacoes utilizadas, salvo aqueles de iniciativa

de pessoa natural, devem ser comunicados a Justica Eleitoral e podem ser mantidos
durante todo o pleito eleitoral.

QUAIS AS RESTRICOES PARA A VEICULA-
CAO DE PROPAGANDA NA INTERNET?

E vedada a veiculacao de propaganda eleitoral em sitios:
« De pessoas juridicas, com ou sem fins lucrativos.
 Oficiais ou hospedados por 6rgaos ou entidades da adminis-

tracao publica direta ou indireta.

E proibida a utilizacao, doacao ou cessao de cadastro ele-



tronico de clientes em favor de candidatos, partidos ou coligacoes. Também &
proibida a venda de cadastro de enderecos eletronicos.

QUAIS SAO AS PENALIDADES PARA VIO-
LACAO DAS REGRAS DE PROPAGANDA
ELEITORAL NA INTERNET?

A violacao das regras sujeita o responsavel pela divulgacao
da propaganda ou pelo impulsionamento de conteudos e, quando
comprovado seu prévio conhecimento, o beneficiario do conteu-
do, amultade R$ 5.000,00a R$ 30.000,00 ou em valor equivalente
ao dobro da quantia despendida, se esse calculo superar o limite
maximo da multa.

E PERMITIDO O ANONIMATO NA MANI-
FESTACAO DE PENSAMENTO DURANTE A
CAMPANHA ELEITORAL NA INTERNET?

Nao, € vedado o anonimato durante a campanha eleitoral na
internet, assegurado o direito de resposta e observadas as dispo-
sicoes legais.



QUAIS SAO AS CONSEQUENCIAS PARA A
CONTRATACAO DE PESSOAS PARA EMI-
TIR MENSAGENS OFENSIVAS NA INTER-
NET?

A contratacao de pessoas paraemitirmensagens oucomen-
tarios na internet com a finalidade de ofender a honra ou denegrir
a imagem de candidato, partido ou coligacao € punivel com de-
tencao de 2 a 4 anos e multa de R$ 15.000,00 a R$ 50.000,00. As
pessoas contratadas tambéemincorremem crime, punivelcomde-
tencao de 6 meses a1 ano e multadeR$ 5.000,00aR$ 30.000,00.

O QUE E FAKE NEWS?

Fake News sao noticias falsas
veiculas na internet no intuito pro-
pagar falsa informacao e influen-
ciar a opiniao publica.




QUAIS OSIMPACTOS DAS FAKE NEWS NA
PROPAGANDA ELEITORAL?

« Manipulacao da Opiniao Publica: Fake news podem manipular a
opiniao publica disseminando informacdes enganosas ou com-
pletamente falsas sobre candidatos, partidos ou questoes elei-
torais.

« Desestabilizacao de Campanhas: Informacoes falsas podem
desestabilizar campanhas eleitorais, afetando negativamente a
imagem e a credibilidade de candidatos.

» Polarizacao Politica: As fake news podem acirrar divisoes
e polarizacoes politicas, alimentando conflitos e intole-
rancia entre grupos de eleitores.

« Desconfianca nas Instituicoes: A proliferacao de no-
ticias falsas pode aumentar a desconfianca nas insti-
tuicoes democraticas e no sistema eleitoral como

um todo.



QUAIS ORIENTAGCOES PARA IDENTIFICAR
UMA FAKE NEWS?

O primeiro passo € desconfiar da informacao e buscar mais detalhes sobre
o tema e quem produziu o conteudo. E verificar se ha outras fontes confiaveis.
« Conferir também a data de veiculacao. A informacao pode ter circulado
fora da data ou no contexto errado.

Noticias falsas costumam ter erros de portugués e usar abordagem sen-
sacionalista, com forte apelo emocional.

Certifigue-se que o conteudo nao € uma deepfake. Essatecnologia € usa-
da para distorcer a realidade, alterando ou criando imagens e até a voz de
uma pessoa.

Ler toda a noticia, ou assistir todo o video, ou ouvir todo o audio.

Verificar a autoria, origem e fonte da noticia.

Se possivel, pesquisar outras fontes sobre a noticia. Dificilmente uma no-
ticia repercute em um unico canal de comunicacao.

Na duvida nao compartilhar a noticia.
Ao constatar a inverdade da noticia, denunciar conteudo falso na web.

E possivel, ainda, buscar agéncias de checagem de noticias, como a pagi-

na Fato ou Boato: https:/www.justicaeleitoral.jus.br/fato-ou-boato/#



https://www.justicaeleitoral.jus.br/fato-ou-boato/#

DIA DAS ELEICOES
E AGENTES PUBLICOS




O QUE O PODER PUBLICO PODE FAZER
PARA GARANTIR O TRANSPORTE NO DIA
DAS ELEICOES?

O poder publico deve assegurar a oferta gratuita de trans-
porte coletivo urbano municipal e intermunicipal, inclusive o me-
tropolitano, com frequéncia compativel com aquela dos dias Uteis.

Podem ser adotadas medidas como:

 Criacao delinhas especiais para regioes mais distantes dos
locais de votacao;

« Utilizacao de veiculos publicos disponiveis;

 Requisicao de veiculos adaptados, como Onibus escolares,
dando preferéncia a veiculos adaptados para pessoas com
deficiéncia ou mobilidade reduzida.

Até 17 de agosto de 2024, o poder publico deve informar ao

juizo eleitoral os itinerarios, modalidades de transporte e horarios
que serao ofertados gratuitamente nos dias de votacao.



O USO DE RECURSOS PUBLICOS PARA
O TRANSPORTE GRATUITO NO DIA DAS
ELEICOES INFRINGE A LEI DE RESPONSA-
BILIDADE FISCAL?

Nao, o uso de disponibilidade orcamentaria para o transporte publico coletivo
no dia das eleicoes nao configura descumprimento de metas fiscais, criacao ou ex-
pansao de despesas, nem concessao de subsidios. No entanto, o transporte deve
ser oferecido sem distincao de qualquer natureza entre eleitores e sem veiculacao
de propaganda partidaria ou eleitoral.




OQUEPODEACONTECERSEHOUVER RE-
DUCAO NO SERVICO PUBLICO DE TRANS-
PORTE NO DIA DAS ELEICOES?

A reducao do servico publico de transporte pode configu-
rar 0s crimes eleitorais previstos nos artigos 297 e 304 do Cdodigo
Eleitoral.

ONDE O TRANSPORTE DE ELEITORES
PELA JUSTICA ELEITORAL E PERMITIDO?

O transporte de eleitores pela Justica Eleitoral € permitido
dentro dos limites territoriais do respectivo municipio e quando
a distancia das zonas rurais para os locais de votacao for de pelo
menos 2 quildmetros.



QUEM TEM DIREITO AO TRANSPORTE
FORNECIDO PELA JUSTICA ELEITORAL?

E assegurado o transporte para viabilizar o exercicio do voto
pela populacao de aldeias indigenas, comunidades remanescen-
tes de quilombos e comunidades tradicionais.

QUAIS VEICULOS SERAO DISPONIBILI-
ZADOS PARA O TRANSPORTE GRATUITO
DE ELEITORES?

Os veiculos e embarcacoes de uso da Uniao, dos Estados e
dos Municipios e de suas respectivas autarquias e sociedades de
economia mista, excluidos os de uso militar, serao disponibilizados
para o transporte gratuito de eleitores residentes em zonas rurais,
aldeias indigenas, comunidades remanescentes de quilombos e
comunidades tradicionais.



QUEM TEM PREFERENCIA PARA VOTA-
CAO?

As seguintes pessoas tém preferéncia para votar:

« Candidatas e candidatos;

Juizas e juizes eleitorais, bem como seus auxiliares de servico;
Servidoras e servidores da Justica Eleitoral;

« Promotoras e promotores eleitorais;

« Policiais militares em servico;

« |dosas e idosos com idade igual ou superior a 60 anos;
« Pessoas com deficiéncia;

« Pessoas com mobilidade reduzida;

« Pessoas enfermas;

« Pessoas com transtorno do espectro autista;

« Pessoas obesas;

« Gestantes;

« Lactantes;

« Pessoas com criancas de colo;

« Pessoas doadoras de sangue.

Pessoas com mais de 80 anos, que tém prioridade sobre todas as outras,
independentemente do momento de chegada.



QUAISDOCUMENTOSSAOACEITOSPARA
COMPROVAR A IDENTIDADE DO ELEI-

TOR?
Sao aceitos documentos oficiais
@ com foto, incluindo e-Titulo, carteira de
identidade, passaporte, carteira de tra-
HASSAPORTE balho, certificado de reservista e cartei-

ra nacional de habilitacao.

QUAIS DOCUMENTOS NAO SAO ACEITOS
PARA COMPROVAR A IDENTIDADE?

Certidao de nascimento ou de casamento e carteira
de trabalho digital nao sao aceitos. Documentos com va-
lidade expirada sao aceitos desde que seja possivel com-
provar a identidade.




O QUE ACONTECE SE NAO HOUVER RE-
CONHECIMENTO DA BIOMETRIA?

= =
?ﬁ
@> Caso o reconhecimento da biometria
NEE - . nao tenha sucesso, o presidente da Mesa deve
8 realizar os seguintes procedimentos:
I / - Verificacao de Erro de Localizacao: O

presidente da Mesa deve verificar se
houve algum erronalocalizacao da elei-
tora ou do eleitor no Caderno de Vota-
cao. Se for identificado um equivoco,
uma nova tentativa de reconhecimen-
to da biometria deve ser realizada.

« Confirmacao do Ano de Nascimento:
Se o reconhecimento biometrico con-
tinuar falhando, o presidente da Mesa
deve perguntar a eleitora ou ao eleitor
0 ano de nascimento e digita-lono Ter-
minal do Mesario.

« Coincidéncia do Ano de Nascimen-
to: Se 0 ano de nascimento informado
coincidir com o registrado no sistema,
a eleitora ou o eleitor sera autorizado a



votar.

« Nao Coincidéncia do Ano de Nascimento: Se 0 ano de nascimento nao
coincidir, o presidente da Mesa repetira a pergunta e digitara novamente
0 ano no Terminal do Mesario.

» Persisténcia do Nao Reconhecimento: Se, mesmo apos a repeticao do
procedimento, o reconhecimentonao ocorrer, aeleitoraou o eleitor sera
orientadalo) a contatar a Justica Eleitoral para verificar o ano de nasci-
mento registrado no Cadastro Eleitoral, para tentar novamente a vota-

~

Cao.

Procedimentos Apéds a Aceitacio do Ano de Nascimento:

1. Assinaturaoulmpressao Digital: Se o ano de nascimento for aceito pelaurna,
a eleitora ou o eleitor deve assinar o Caderno de Votacao ou, caso nao saiba
OU Nao possa assinar, premir sua impressao digital.

2. Habilitacao para Votar: A eleitora ou o eleitor sera habilitada(o) a votar me-
diante a leitura da digital do mesario ou da mesaria.

3. Orientacao para Atualizacao de Dados: A eleitora ou o eleitor sera orienta-
da(o) a procurar posteriormente o cartorio eleitoral para atualizacao de seus
dados.

Registro na Ata:

Todas as situacoes ocorridas durante este processo devem ser registradas na
Ata da Mesa Receptora.



QUAIS SAO OS PROCEDIMENTOS DE VO-
TACAO?

Os procedimentos incluem:

Postar-se em fila;

Apresentar documento de identificacao com foto;

Digitar o numero do titulo eleitoral ou CPF no terminal;
Reconhecimento da biometria (se disponivel);

Indicar os numeros correspondentes aos candidatos na cabina de

votacao;
Receber os documentos apresentados e o comprovante de vota-

Cao.
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QUEM E CONSIDERADO AGENTE PUBLI-
CO PARA FINS ELEITORAIS?

Os agentes politicos (Presidente da Republica, Governadores,
Prefeitos e respectivos Vices, Ministros de Estado, Secreta-
rios, Senadores, Deputados federais e estaduais, Vereadores
etc.);

os servidores titulares de cargos publicos, efetivos ou em co-
missao, em orgao ou entidade publica (autarquias e funda-
coes);

0s empregados, sujeitos ao regime estatutario ou celetista,
permanentes ou temporarios, contratados por prazo deter-
minado ou indeterminado, de 6rgao ou entidade publica (au-
tarquias e fundacoes), empresa publica ou sociedade de eco-
nomia Mista;

as pessoas requisitadas para prestacao de atividade publica
(p. ex.. membro de Mesa receptora ou apuradora de votos, re-
crutados para o servico militar obrigatério etc.);

0s gestores de negocios publicos;

Os estagiarios;

0S que se vinculam contratualmente com o Poder Publico
(prestadores terceirizados de servico, concessionarios ou
permissionarios de servicos publicos e delegados de funcao
ou oficio publico).
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QUAIS SAO AS CONDUTAS PROIBIDAS
AOS AGENTES PUBLICOS DURANTE O PE-
RIODO ELEITORAL?

« Ceder ou usar bens publicos em beneficio de candidatos ou
partidos.

 Usar materiais ou servicos publicos que excedam as prerroga-
tivas estabelecidas.

« Ceder servidores publicos para campanhas eleitorais durante
o horario de expediente.

« Fazer uso promocional de distribuicao gratuita de bens e ser-
vicos publicos.

« Nomear, contratar, demitir ou transferir servidores publicos
em certas condicoes.

 Realizar transferéncia voluntaria de recursos entre Uniao, Es-
tados e Municipios.

 Autorizar publicidade institucional fora das excecoes permiti-
das.

« Fazer pronunciamentos em cadeia de radio e televisao fora das
excecoes permitidas.

« Realizar despesas com publicidade que excedam os limites es-
tabelecidos.



EM QUE SITUACOES A NOMEACAO OU
EXONERACAO DE SERVIDORES PUBLI-
COS E PERMITIDA DURANTE O PERIODO
ELEITORAL?

« Nomeacao ou exoneracao de cargos
em comissao e funcoes de confianca.

« Nomeacao para cargos do Poder Ju-
diciario, Ministério Publico, Tribunais
ou Conselhos de Contas e ¢rgaos da
Presidéncia da Republica.

« Nomeacao de aprovados em concur-
sos publicos homologados até oinicio
do prazo.

- Nomeacao ou contratacao necessa-
ria para servicos publicos essenciais
com autorizacao previa.

 Transferéncia ou remocao de milita-
res, policiais civis e agentes peniten-
ciarios.




E PERMITIDO AUTORIZAR PUBLICIDADE
INSTITUCIONAL DURANTE O PERIODO
ELEITORAL?

Nao, exceto para propaganda de produtos e servicos com
concorréncia no mercado ou em caso de grave e urgente neces-
sidade publica reconhecida pela Justica Eleitoral.

QUAIS SAO AS RESTRICOES PARA DESPE-
SAS COM PUBLICIDADE EM ANO ELEITO-
RAL?

Sao proibidas despesas com publicidade que excedam a me-
dia dos gastos nos trés ultimos anos que antecedem o pleito ou do
Ultimo ano imediatamente anterior a eleicao. No primeiro semes-
tre, nao podem exceder a média dos gastos no primeiro semestre
dos trés ultimos anos.



QUAISSAO AS CONSEQUENCIASDO DES-
CUMPRIMENTO DAS CONDUTAS VEDA-
DAS?

As consequéncias incluem a suspensao
imediata da conduta vedada, multa, e para os
candidatos beneficiados, a cassacao do regis-
tro ou diploma. Além disso, tais condutas sao
consideradas atos de improbidade administra-
tiva.

As sancoes incluem multas duplicadas a
cada reincidéncia, cassacao do registro ou di-
ploma ao candidato beneficiado e outras san-
coes de carater constitucional, administrativo
ou disciplinar.




O QUE E UM FISCAL DE PARTIDO?

O fiscal eleitoral € uma pessoa que tem
autorizacao paraestar presente nolocal de vo-
tacao verificando os procedimentos eleitorais

para identificar eventuais irregularidades, de-
vendo ser indicada pelo representante da co-
ligacao, ou pessoa indicada da coligacao para
ser fiscal, devidamente credenciadano TRE ou
nas Zonas Eleitorais.

QUAIS SAO AS FUNCOES DOS FISCAIS?

Os fiscais tém como dever:

« Examinar materiais usados durante a votacao, desde oinicio do dia
até o momento de serem entregues a Junta Eleitoral;

 Analisar folha individual de votacao e a documentacao dos eleito-
res de uma secao eleitoral;



 Impugnar verbalmente a sua identidade, se houver duvida
ao documento identificativo do eleitor (se persistir deve
ser registrado na ata de secao e o Juiz Eleitoral devera ser
chamado para anunciar decisao);

« Durante os trabalhos da Junta Eleitoral os fiscais podem
estar presentes adistancia (nuncainferioraum metro) para
fiscalizar os procedimentos realizados nas urnas eletroni-
cas ou durante a apuracao de cédulas).

COMO DEVE OCORRER A FORMALIZA-
CAO DOS FISCAIS E DELEGADOS DE PAR-
TIDOS?

A emissao das credenciais dos fiscais e delegados sera feita, exclusiva-
mente, por partidos, federacoes e coligacdes, sem necessidade de visto do
juiz eleitoral. Contudo, até os dias 4 de outubro (para o 1° turno) e 25 de ou-
tubro (no caso do 2° turno), os juizes deverao ser informados sobre os nomes
das pessoas autorizadas a expedir as credenciais, sendo obrigatorio, no dia da
votacao, o uso do cracha.

O material deve conter apenas o nome do fiscal e da legenda ou federa-
cao que representa, sem referéncia que possa ser interpretada como propa-
ganda eleitoral. Segundo o Codigo Eleitoral, o fiscal podera ser substituido no
curso dos trabalhos.



QUEM PODE PERMANECER NA MESA RE-
CEPTORA?

A d
M W]

Durante a eleicao, estao autorizados a permanecer na mesa
receptora os mesarios, candidatos, um fiscal e um delegado de
cada partido, federacao ou coligacao e, durante o tempo neces-
sario, o eleitor que estiver em votacao.




PRESTACAO
DE CONTAS




QUEM DEVE PRESTAR CONTAS A JUSTICA
ELEITORAL?

l % « Candidata ou o candidato.
« Os d6rgaos partidarios, independente-
mente de serem provisorios, NOs niveis

nacional, estadual, distrital e municipal.

|

O QUE ACONTECE SE UMA CANDIDATA
OU CANDIDATO RENUNCIAR, DESISTIR,
FORSUBSTITUIDO OUTIVERO REGISTRO
INDEFERIDO?

Mesmo nesses casos, a candidata ou o candidato deve pres-
tar contas sobre o periodo em que participou do processo eleito-
ral, mesmo que nao tenha realizado campanha.




QUEM E RESPONSAVEL PELA PRESTA-
CAO DE CONTAS SE A CANDIDATAOU O
CANDIDATO FALECER?

Se a candidata ou o candidato falecer, a res-
ponsabilidade de prestar contas sera da adminis-
tradora ou administrador financeiro da campanha
Ou, na auséncia deste, da direcao partidaria res-
pectiva, no que for possivel.

A AUSENCIA DE MOVIMENTACAO DE
RECURSOS DE CAMPANHA ISENTA O
DEVER DE PRESTAR CONTAS?

Nao, aausénciade movimentacao de recursos de campanha,
sejam financeiros ou estimaveis em dinheiro, nao isenta o partido
politico e a candidata ou o candidato do dever de prestar contas.




QUEM E RESPONSAVEL PELA VERACIDA-
DE DAS INFORMACOES NA PRESTACAO
DE CONTAS DO PARTIDO POLITICO?

A(o) presidente, a tesoureira ou o tesoureiro do partido po-
litico, juntamente com o profissional habilitado em contabilida-
de, sao responsaveis pela veracidade das informacoes relativas a
prestacao de contas do partido.

QUAIS SAO OS PROFISSIONAIS ENVOL-
VIDOS NA PRESTACAO DE CONTAS?

O profissional habilitado em contabilidade deve acompanhar
aarrecadacaoderecursosearealizacao de gastos eleitoraisdesde
O inicio da campanha, realizando os registros contabeis pertinen-
tes e auxiliando na elaboracao da prestacao de contas, conforme
as normas do Conselho Federal de Contabilidade e as regras da
Resolucao 23.731/2024.

E obrigatdria a constituicdo de advogado para a prestacao
de contas.




COMO OS ORGAOS PARTIDARIOS DE-
VEM ENCAMINHAR SUAS PRESTACOES
DE CONTAS?

« O orgao partidario municipal deve en-

(2 «
o o

caminhar a respectiva zona eleitoral.

« O orgao partidario estadual ou distri-
tal deve encaminhar ao respectivo tri-
bunal regional eleitoral.

« O 6rgao partidario nacional deve en-
caminhar ao Tribunal Superior Eleito-
ral.

As prestacoes de contas devem ser en-
caminhadas por intermédio do Sistema de
Prestacao de Contas de Campanha Eleitoral
(SPCE), que automaticamente fara a autua-
Cao e a integracao no Processo Judicial Ele-
trénico (PJE).




COMO E REALIZADO A PRESTACAO DE
CONTAS PARCIAL?

Durante as campanhas eleitorais, os partidos politicos e candida-
tos devem enviar, por meio do SPCE a Justica Eleitoral, os dados relati-
VOSs aosrecursosfinanceirosrecebidos parafinanciamento dacampanha
eleitoral em até 72 horas do recebimento, alem de um relatorio parcial

discriminando as transferéncias do Fundo Partidario e do Fun-
do Especial de Financiamento de Campanha (FEFC), os
recursos financeiros recebidos e gastos realizados.

A prestacao de contas parcial deve ser feita por meio
eletronico, através do SPCE, e deve conter a discrimina-
cao dos recursos financeiros ou estimaveis em dinheiro
para financiamento da campanha eleitoral, com indicacao
dos doadores, valores doados, identificacao dos gastos
realizados e indicacao do advogado.

O relatdrio financeiro de campanha € disponibilizado pelo Tribu-
nal Superior Eleitoral em até 48 horas na sua pagina na internet, apos o
recebimento das informacdes, onde podem ser divulgados os gastos
eleitorais declarados, bem como as doacoes estimaveis em dinheiro.




QUAL E O PRAZO PARA PRESTACAO DE
CONTAS FINAIS APOS O PRIMEIRO
TURNO DAS ELEICOES?

As prestacoes de contas finais referentes ao primeiro turno
devem ser prestadas, via SPCE, até o0 30° dia posterior arealizacao
das eleicoes.

E SE HOUVER SEGUNDO TURNO, QUALE
O PRAZO PARA PRESTACAO DE CONTAS
FINAIS?

Havendo segundo turno, as contas
finais devem ser prestadas até o 20° dia
posterior a sua realizacao, abrangendo a
movimentacao financeira referente aos
dois turnos.




O QUE ACONTECE SE OS PRAZOS DAS
PRESTACOES DE CONTAS NAO FOREM
CUMPRIDOS?

A auséncia de prestacao de contas ou sua entrega de for-
Ma gue nao corresponda a efetiva movimentacao de recursos e
considerada infracao grave, salvo justificativa acolhida pela justica
eleitoral, a ser apuradano julgamento da prestacao de contas final.

O QUE ACONTECE EM CASO DE OMISSAO
DE PRESTACAO DE CONTAS?

A omissao na apresentacao
das contas eleitorais impede a di-
plomacao dos eleitos enquanto
perdurar a omissao.




O QUE SAO SOBRAS DE CAMPANHA?

Sobras de campanha sao a diferenca positiva entre os re-
cursos financeiros arrecadados e os gastos financeiros realizados
durante a campanha, aléem de bens permanentes adquiridos ou
recebidos e creditos contratados e nao utilizados.

QUALEODESTINODAS SOBRAS DECAM-
PANHA APOS A PRESTACAO DE CONTAS?

A As sobras de campanha devem ser transferidas ao or-
gao partidario, na circunscricao do pleito, até a data prevista
para a apresentacao das contas a Justica Eleitoral.

As sobras financeiras oriundas do Fundo Partidario de-
vem ser transferidas para a conta bancaria do partido politi-

v co destinada a movimentacao de recursos dessa natureza.




O QUE ACONTECESEAS SOBRASDE CAM-
PANHA NAO FOREM TRANSFERIDAS AO
ORGAO PARTIDARIO ATE A DATA ESTIPU-
LADA?

Se as sobras de campanha nao forem transferidas ao 6rgao
_ partidario ate a data estipulada, os bancos devem efetuar a trans-
feréncia do saldo financeiro da conta bancaria eleitoral.

Caso as sobras financeiras de campanha nao sejam transfe-
ridas ao partido politico, os bancos devem comunicar o fato pre-
viamente a Justica Eleitoral e, em seqguida, efetuar a transferéncia
do saldo financeiro para o 6rgao diretivo do partido politico da cir-
cunscricao da eleicao.

QUAIS DOCUMENTOS DEVEM SER APRE-
SENTADOS COM A PRESTACAO DE CON-
TAS?

A prestacao de contas, ainda que nao haja movimentacao de
recursos financeiros ou estimaveis em dinheiro, deve ser compos-
ta:




| — por informacdes como:

qualificacao da prestadora ou do prestador de contas;
recibos eleitorais emitidos;
recursos arrecadados, com a identificacao das doa-
coes recebidas, e aqueles oriundos da comercializacao
de bens e/ou servicos e da promocao de eventos;
e receitas estimaveis em dinheiro;

« doacoes efetuadas a outros partidos e/ou outras candi-
datas ou outros candidatos;
transferéncia financeira entre o partido e sua candidata ou seu candidato, e
vice-versa;
receitas e despesas.
Il — por documentos como:
extratos das contas bancarias abertas em nome da candidata ou do candi-
dato e do partido politico;
comprovantes de depaositos/transferéncias a direcao partidaria das sobras
financeiras de campanha;
« documentos fiscais dos gastos eleitorais realizados com recursos do Fun-

do Partidario e com recursos do FEFC.

A arrecadacao de recursos financeiros e os gastos eleitorais devem ser com-
provados, mediante documentos bancarios e fiscais, entre outros. Mas ha especi-
ficidades para determinados tipos de gastos. Por exemplo:

« gastos com passagens aereas serao comprovados com fatura ou duplicata




emitida por agéncia de viagem, quando for o caso, devendo ser informadas
as pessoas beneficiarias, as datas e os itinerarios.

e @ comprovacao de gasto com fretamento de aeronaves, quando permitido,
devera ser realizada por meio de contratos, contendo o tempo de voo, as be-
neficiarias ou os beneficiarios, as datas e os itinerarios.

« A comprovacao dos gastos com material de campanha impresso deve indi-
car, no corpo do documento fiscal, as dimensodes do material produzido.

PARA QUEM SE APLICA A PRESTACAO DE
CONTAS SIMPLIFICADA?

A Justica Eleitoral adotara siste-
ma simplificado de prestacao de con-
tas para candidatas ou candidatos que
apresentarem movimentacao finan-
ceira, N0 maximo, de R$ 20 mil. Esse
sistema devera ser adotado para a
prestacao de contas nas eleicoes para
prefeito e vereador em municipios
com menos de 50 mil eleitores.




QUAIS AS CONSEQUENCIAS PARA AS
CANDIDATAS OU CANDIDATOS E PARTI-
DOS POLITICOS CUJAS CONTAS FOREM
DESAPROVADAS?

Para as candidatas ou candidatos, a desaprovacao pode im-
plicar no impedimento de obter a certidao de quitacao eleitoral.
Para os partidos politicos, pode resultar na perda do direito ao re-
cebimento de quotas do Fundo Partidario e do Fundo Especial de
Financiamento de Campanha, bem como na suspensao do regis-
tro ou anotacao do orgao partidario.

O QUE OCORRE SE HOUVER INDICIOS DE
IRREGULARIDADES NA PRESTACAO DE
CONTAS?

A Justica Eleitoral pode requisitar
informacoes adicionais e determinar dili-
géncias especificas paracomplementacao
dos dados ou saneamento das falhas, com
a devida identificacao dos documentos ou
elementos a serem apresentados.




QUAIS SAO AS POSSIVEIS DECISOES DA
JUSTICA ELEITORAL AO JULGAR AS CON-
TAS?

A Justica Eleitoral pode aprovar as contas (regular), aprovar
com ressalvas (falhas que nao comprometam a regularidade), de-
saprovar (falhas que comprometam a regularidade) ou considerar
nao prestadas (omissao ou auséncia de documentos/informa-
coes).

QUALEOPRAZOPARAINTERPOSICAODE
RECURSO CONTRA A DECISAO PROFERI-
DA PELA JUIZA OU PELO JUIZ ELEITORAL?

O prazo para interposicao de
recurso contra a decisao proferida
pela juiza ou pelo juiz eleitoral € de 3
(trés) dias contados da publicacao no
Diario da Justica Eletronico.




QUAL LIMITE DE GASTOS PARA CAMPA-
NHA MUNICIPAL?

O calculo do limite de gastos eleitorais em campanhas mu-
nicipais & feito pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE) e depende de
varios fatores:

1. Divulgacao dos Eleitores Aptos: O TSE divulga o nume-
ro de eleitores aptos a votar em cada municipio, geralmen-
te em 20 de julho do ano da eleicao. Esses dados sao usa-
dos como base para calcular o limite de gastos.

2. Correcao pelalnflacao: O teto de gastos e ajustado pela
inflacao dos limites estabelecidos na eleicao municipal an-
terior (2020, neste caso).

3. Tamanho do Municipio e Cargo: O limite de gastos varia
conforme o tamanho do municipio e o cargo em disputa.
O teto para prefeito € maior do que para vereador no mes-
Mo municipio. Da mesma forma, os limites em cidades de
medio e grande porte sao maiores do que nas de pequeno
porte.

4. Possibilidade de Sancoes: Se houver abuso de poder
econdmico, o candidato pode ser punido com a cassacao
do mandato e inelegibilidade por oito anos.




MUNICIPIO

Exemplo para o Estado do Acre nas Eleicoes de 2024:

PREFEITO -
1° TURNO

PREFEITO -
2° TURNO

VEREADOR

MAXIMO DE CONTRATACOES - PREFEITO

MAXIMO DE CONTRATACOES - VEREADOR

ACRELANDIA R$ 159.850,76 R$ 15.985,08 102 51
ASSIS BRASIL R$ 159.850,76 R$ 15.985,08 72 36
BRASILEIA R$ 159.850,76 R$22.491,01 195 98
BUJARI R$ 159.850,76 R$ 15.985,08 118 59
CAPIXABA R$ 159.850,76 R$ 15.985,08 86 43
CRUZEIRO DO SUL R$ 840.724,60 R$ 31.354,42 333 167
EPITACIOLANDIA R$ 159.850,76 R$ 15.985,08 143 72
FEIJO R$ 159.850,76 R$ 24.130,17 232 116
JORDAO R$ 159.850,76 R$ 15.985,08 59 30
MANCIO LIMA R$ 159.850,76 R$ 22.543,93 143 72
MANOEL URBANO R$ 159.850,76 R$ 15.985,08 83 42
MARECHAL THAUMATURGO R$ 159.850,76 R$ 15.985,08 117 59
PLACIDO DE CASTRO R$295.918,95 R$ 49.525,18 128 64
PORTO ACRE R$ 159.850,76 R$ 15.985,08 149 75
PORTO WALTER R$ 159.850,76 R$ 15.985,08 78 39
RIO BRANCO R$ 328.562,23 R$ 131.424,89 R$ 176.549,97 542 271
RODRIGUES ALVES R$ 159.850,76 R$ 15.985,08 122 61
SANTA ROSA DO PURUS R$ 159.850,76 R$ 15.985,08 39 20
SENA MADUREIRA R$ 357.095,45 R$ 72.800,09 301 151
SENADOR GUIOMARD R$ 225.922,23 R$ 28.651,19 195 98
TARAUACA R$ 159.850,76 R$ 49.516,93 284 142
XAPURI R$ 159.850,76 R$ 15.985,08 131 66

Se precisar de informacoes especificas sobre os limites de gastos para o Acre

ou qualguer outra regiao, consulte as resolucées mais recentes do TSE ou o site ofi-
cial do tribunal para atualizacoes detalhadas: https:/www.tse.jus.br/#/



https://www.tse.jus.br/#/

ELEITORADO

612.488

ELEITORES MUNICIPIOS




GENERO - PERFIL DO ELEITORADO

314.748

MULHERES

As mulheres permanecem sendo a maieoria do eleitorado acreano




FAIXA ETARIA

16al17 anos 18 a 24 anos

Eleitores Eleitores

45 a 69 anos

185.286

Eleitores




NORMAS SOBRE DIREITO ELEITORAL

As eleicoes estao cada vez mais dinamicas e presentes a todos com a
evolucao dos mecanismos usados para a propaganda eleitoral, e consideran-
do que nosso Codigo Eleitoral ja tem 21 anos e nao ha uma legislacao espe-
cifica para a propaganda na Internet, o TSE adapta as regras a cada eleicao
por meio de resolucoes. Essas resolucoes cobrem desde o registro de can-
didatura até as normas de propaganda eleitoral e os conteudos permitidos.

Quando a Lei n® 9.504/97 foi criada, a Internet nao tinha a importancia que
tem hoje. Por isso, a lei nao regulamentou seu uso na propaganda eleitoral.
Hoje, a Internet tem um grande impacto na propaganda eleitoral, o que jus-
tifica a criacao de normas, que o TSE ja vem estabelecendo por resolucoes.

O Codigo Eleitoral possui regras genéricas, mas cada eleicao traz no-
vas tecnologias e mudancas que exigem regras especificas. Por
issOo, €& preciso definir guais normas serao aplicadas e, da mes-
ma forma, as que nao podem ter aplicabilidade a cada ano eleitoral.

Assim, considerando as especificidades de cada eleicao e das mudancas que a

acompanham na sociedade, o Tribunal Superior Eleitoral publica varias resolu-
coes para cada eleicao, como as Resolucoes para as eleicoes de 2024.




CALENDARIO ELEITORAL (INSTRUCAO N° 0600044-
24.2024.6.00.0000)

Resolucaon® 23.738, de 27 de fevereiro de 2024

O TRIBUNAL SUPERIOR ELEITORAL, no uso das atribuicoes que Ihe conferem o
art. 23, inciso IX, do Cdodigo Eleitoral e o art. 105 da Lein®9.504, de 30 de setembro
de 1997.

CRONOGRAMA OPERACIONAL DO CADASTRO ELEITO-
RAL PARA AS ELEICOES 2024 (INSTRUCAO N° 0600045-
09.2024.6.00.0000)

Resolucaon® 23.737, de 27 de fevereiro de 2024

Dispoe sobre o cronograma operacional do Cadastro Eleitoral paraas Eleicoes 2024.

ATOS GERAIS DO PROCESSO ELEITORAL (INSTRUCAON®
0600042-54.2024.6.00.0000)
Resolucaon® 23.736, de 27 de fevereiro de 2024

DispOe sobre os atos gerais do processo eleitoral para as eleicoes municipais de
2024.

FISCALIZACAO E AUDITORIA (INSTRUCAO N° 0600747-
28.2019.6.00.0000)
Resolucaon® 23.673, de 14 de dezembro de 2021

Dispde sobre os procedimentos de fiscalizacao e auditoria do sistema eletronico de
votacao.



https://www.tse.jus.br/eleicoes/eleicoes-2024-content/normas-e-documentacoes/normas-e-documentacoes-eleicoes-2024#collapse-calendario-eleitoral
https://www.tse.jus.br/++theme++justica_eleitoral/pdfjs/web/viewer.html?file=https://www.tse.jus.br/eleicoes/eleicoes-2024-content/normas-e-documentacoes/arquivos/res-tse-23-737-cronograma-do-cadastro-eleitoral/@@download/file/TSE-RES23737_Cronograma.pdf
https://www.tse.jus.br/++theme++justica_eleitoral/pdfjs/web/viewer.html?file=https://www.tse.jus.br/eleicoes/eleicoes-2024-content/normas-e-documentacoes/arquivos/res-23-736-atos-gerais-do-processo-eleitoral/@@download/file/TSE-RES23736_AtosGerais.pdf
https://www.tse.jus.br/++theme++justica_eleitoral/pdfjs/web/viewer.html?file=https://www.tse.jus.br/eleicoes/eleicoes-2024-content/normas-e-documentacoes/arquivos/tse-resolucao-no-23.673/@@download/file/RES23673_FiscalizacaoEAuditoria.pdf

PESQUISAS ELEITORAIS (INSTRUCAO N° 0600742-
06.2019.6.00.0000)
Resolucaon® 23.600, de 12 de dezembro de 2019

DispOe sobre pesquisas eleitorais.

DISTRIBUICAO DO FEFC (INSTRUCAO N° 0600741-
21.2019.6.00.0000)
Resolucao n® 23.605, de 17 de dezembro de 2019

Estabelece diretrizes gerais para a gestao e distribuicao dos recursos do Fundo Es-
pecial de Financiamento de Campanha (FEFC).

PRESTACAO DE CONTAS ELEITORAIS (INSTRUCAO N°
0600749-95.2019.6.00.0000)
Resoluciaon® 23.607,de 17 de dezembro de 2019

Dispoe sobre a arrecadacao e os gastos de recursos por partidos politicos e candi-
datas ou candidatos e sobre a prestacao de contas nas eleicoes.

REPRESENTACOES E RECLAMACOES (INSTRUCAO N°
0600745-58.2019.6.00.0000)
Resolucao n® 23.608, de 18 de dezembro de 2019

DispOe sobre representacoes, reclamacoes e pedidos de direito de resposta pre-
vistos na Lein®9.504/1997 para as eleicoes.



https://www.tse.jus.br/++theme++justica_eleitoral/pdfjs/web/viewer.html?file=https://www.tse.jus.br/eleicoes/eleicoes-2024-content/normas-e-documentacoes/arquivos/tse-resolucao-23-600-pesquisas-eleitorais/@@download/file/RES_23600_PesquisasEleitorais.pdf
https://www.tse.jus.br/++theme++justica_eleitoral/pdfjs/web/viewer.html?file=https://www.tse.jus.br/eleicoes/eleicoes-2024-content/normas-e-documentacoes/arquivos/tse-resolucao-no-23-605-fefc/@@download/file/RES23605_FEFC.pdf
https://www.tse.jus.br/++theme++justica_eleitoral/pdfjs/web/viewer.html?file=https://www.tse.jus.br/eleicoes/eleicoes-2024-content/normas-e-documentacoes/arquivos/tse-resolucao-no-23-607-prestacao-de-contas/@@download/file/RES23607_PrestacaoDeContas.pdf
https://www.tse.jus.br/++theme++justica_eleitoral/pdfjs/web/viewer.html?file=https://www.tse.jus.br/eleicoes/eleicoes-2024-content/normas-e-documentacoes/arquivos/tse-resolucao-no-23-608-representacoes-e-reclamacoes/@@download/file/RES23608_RepresentacoesEReclamacoes.pdf

REGISTRO DE CANDIDATURA (INSTRUCAO N° 0600748-
13.2019.6.00.0000)
Resolucao n® 23.609, de 18 de dezembro de 2019

DispOe sobre a escolha e o registro de candidatas e candidatos para as eleicoes.

PROPAGANDA ELEITORAL (INSTRUCAO N° 0600751-
65.2019.6.00.0000)
Resolucao n® 23.610, de 18 de dezembro de 2019

Dispbe sobre propaganda eleitoral, utilizacao e geracao do horario gratuito e con-
dutas ilicitas em campanha eleitoral.

SISTEMAS ELEITORAIS, TOTALIZACAO DOS VOTOS,
PROCLAMACAO DOS RESULTADOSE DIPLOMACAO (INS-
TRUCAON® 0600592-54.2021.6.00.0000)

Resolugao n°23.677,de 16 de dezembro de 2021

DispOe sobre os sistemas eleitorais, a destinacao dos votos na totalizacao, a procla-
macao dos resultados, a diplomacao e as acoes decorrentes do processo eleitoral
nas eleicoes gerais e municipais.

ILICITOS ELEITORAIS (INSTRUCAO N° 0600043-
39.2024.6.00.0000)
Resolucaon® 23.735, de 27 de fevereiro de 2024

Dispoe sobre oslilicitos eleitorais.



https://www.tse.jus.br/++theme++justica_eleitoral/pdfjs/web/viewer.html?file=https://www.tse.jus.br/eleicoes/eleicoes-2024-content/normas-e-documentacoes/arquivos/tse-resolucao-no-23-609-registro-de-candidatura/@@download/file/RES23609_RegistroDeCandidatura.pdf
https://www.tse.jus.br/++theme++justica_eleitoral/pdfjs/web/viewer.html?file=https://www.tse.jus.br/eleicoes/eleicoes-2024-content/normas-e-documentacoes/arquivos/tse-resolucao-no-23-610-propaganda-eleitoral/@@download/file/RES23610_Propaganda.pdf
https://www.tse.jus.br/++theme++justica_eleitoral/pdfjs/web/viewer.html?file=https://www.tse.jus.br/eleicoes/eleicoes-2024-content/normas-e-documentacoes/arquivos/tse-resolucao-no-23-677-sistemas-eleitorais/@@download/file/RES23677_SistemasEleitorais.pdf
https://www.tse.jus.br/++theme++justica_eleitoral/pdfjs/web/viewer.html?file=https://www.tse.jus.br/eleicoes/eleicoes-2024-content/normas-e-documentacoes/arquivos/tse-resolucao-no-23-735-ilicitos-eleitorais/@@download/file/TSE-RES23735_IlicitosEleitorais.pdf
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